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UNITED MEDIA

Listningsmemorandum

infor upptagande av bolagets aktier till
handel pd AktieTorget i juli 2012



GENERELL INFORMATION

Detta listningsmemorandum har upprdttats
med anledning av den forestdende listningen
i United Media Sweden AB (publ) ("United
Media”)(Org nr556706-8720). United Media och
Bolagetanvdnds pa ett flertal stdllen i detta list-
ningsmemorandum, med vilket avses United
Media Sweden AB (publ)

Aktierna i United Media planeras att upp-
tas till handel vid AktieTorget under juni
manad 2012. Handelsposten omfattar en (1)
aktie. AktieTorget har sedan den 1 novem-
ber 2007 Finansinspektionens tillstand for
vardepappersrorelse for drift av handels-
plattform. AktieTorget star darmed under
Finansinspektionens tillsyn. AktieTorget till-
handahaller ett effektivt aktiehandelssystem
(INET Nordic), tillgangligt for banker och fond-
kommissiondrer anslutna till Norex-bdrserna.
Det innebdr att den som vill kdpa och sdlja ak-
tier som dr listade pa AktieTorget anvdnder sin
vanliga bank eller fondkommissiondr. Handel
ibolagets aktier kan foljas pa internetadressen
www.aktietorget.se samt hos de flesta inter-
netmdklare och pa hemsidor med finansiell
information. Aktiekurser finns dven att folja
pa Text-TV och i dagstidningar.

Aktiedgare, 6vriga aktorer pa aktiemarknaden
och allmdnheten kan kostnadsfritt prenume-
rera pa bolagets pressmeddelanden och ekono-
miska rapporter genom United Medias hemsida
www.unitedmedia.se.

All information som lamnas i memorandumet
bornoga dvervagas. Vanligen notera sdrskiltatt
detta memorandum endast dr en sammanfat-
tande beskrivning av bolagets verksamhet och
stallning. Informationen i dokumentet avses ej
vara fullstindig eller uttémmande och aktied-
gare och investerare avrads fran att basera sina
investeringsbeslut enbart pa den information
som framkommer i detta listningsmemoran-
dum.

Listningsmemorandumet riktar sig inte, direkt
ellerindirekt, till sddana personer vars eventu-
ella forvarvavaktier i United Media forutsdtter
ytterligare memorandum, registrerings- eller
andra atgdrder dn som foljer av svensk ratt.
Detta memorandum far inte distribueras i el-
ler till land ddr distributionen av memorandu-
met forutsatter ytterligare registrerings- eller
andra atgdrder dn sadana som foljer av svensk
ratteller strider mot tillampliga bestimmelser
isaddantland. Varken bolagets nuvarande aktier
ellerde nya aktierna har registrerats eller kom-
mer att registreras inom overskadlig framtid
enligt United States Securities Act fran 1933 el-
ler tillamplig lag i annat land och memorandu-
metriktarsiginte till aktiedgare med hemvist i
USA, Australien, Japan, Nya Zeeland, Sydafrika
eller Kanada, eller med hemvist i nagot annat
land dar distribution eller offentliggdrande av

memorandumet strider mot tilldimpliga lagar
eller regler eller forutsdtter ytterligare investe-
ringsmemorandum, registreringar eller andra
atgdrder dn de krav som foljer av svensk lag.

Fordetta memorandum galler svensk lag. Tvist
pa grund av innehallet i detta memorandum
skall avgoras enligt svensk lag och av svensk
domstol exklusivt. Detta memorandum har ej
registrerats hos Finansinspektionen i enlig-
het med bestdmmelserna i 2 kap 25-26 § lagen
(1991:980) om handel med finansiella instru-
ment samt Kommissionens férordning (EG) nr
809/2004.

Handlingar som bolagets bolagsordning, ars-
redovisningar eller utlatanden som till nagon
del ingdr eller hdnvisas till i detta memoran-
dum, finns tillgdngliga for inspektion pa bo-
lagets huvudkontor med adress United Media
Sweden AB (publ) Timmermansgatan 35, 118 55
Stockholm. Handlingarna finns dven tillgang-
liga i elektroniskt format pa bolagets hemsida
www.unitedmedia.se. Om aktiedgare eller
tankbara investerare onskar ta del av dessa
handlingari pappersformat, vanligen kontakta
bolaget pa telefonnummer 08-55 11 89 57.

Uttalanden och bedomningar

om framtiden

Dettamemorandum innehaller uttalanden och
beddémningarav framtidsinriktad karaktdr som
aterspeglar styrelsens nuvarande uppfattning
och beddmning om framtida tankbara hdndel-
ser och finansiell utveckling. Orden "avser”,
"bedémer”, “forvantar”, ”"skall”, "fOrutser”,
“planerar”, "prognostiserar”, ”
och liknande uttryck anger att informationen i
fraga handlar om framtidsinriktade uttalanden
och beddmningar.

anser”, "borde”

Aven om bolaget anser att gjorda uttalanden
och bedémningar om framtidsinriktad infor-
mation dr rimliga, kan inga garantier lamnas
att dessa uttalanden och bedémningar kom-
mer att infrias. Framtidsinriktade uttalanden
och beddmningar uttrycker endast bolagets
antaganden vid tidpunkten for listningsme-
morandumets offentliggdrande. Ldsaren upp-
manas att tadel avden samlade informationen
i memorandumet och samtidigt ha i atanke
att bolagets framtida utveckling, resultat och
framgang kan skilja sig vasentligt fran bola-
gets nuvarande uttalanden och bedémningar.
Bolaget gor inga utfdstelser att offentligt upp-
dateraeller revidera framtidsinriktade uttalan-
den och bedémningar till f6ljd av ny informa-
tion, framtida handelser eller annat utéver vad
som krdvs enligt lag.

Information fran tredje part

Detta memorandum innehaller information
om United Medias marknad och bransch in-
klusive historisk marknadsinformation och
branschprognoser. Bolaget har hamtat denna

information fran ett flertal kadllor, bland annat
branschorganisationer, branschpublikationer,
marknadsundersokningar fran tredje part och
allmant tillgdnglig information, exempelvis
Internet. Varken bolaget, styrelsen, ledande
befattningshavare eller bolagets huvudaktied-
gare garanterar att informationen fran dessa
kallor ar korrekt. I synnerhet skall papekas att
marknadsprognoser i olika former ar forenade
med stor osdkerhet och att inga garantier kan
lamnas att sadana prognoser kommer att in-
frias. Bolaget forsdkrar att den information
fran tredje man som foérekommer i detta list-
ningsmemorandum, savitt bolaget kianner till
och genom jamforelse med annan information
som offentliggjorts av berord tredje man, har
atergivits korrekt och att inga uppgifter har ute-
lamnats pa ett sdtt som skulle gora den atergiv-
na informationen felaktig eller missvisande.

Utover information fran utomstaende, sam-
manstdller dven United Media viss marknads-
information baserad pa branschaktérer och
andra aktorer som tillhandahaller analytiskt
information. United Medias interna mark-
nadsundersokningar och beddémningar har ej
verifierats av oberoende experter och bolaget
kaninte garantera atten tredje part eller nagon
av United Medias konkurrenter som anvdnder
andra metoder for datainsamling, analyser och
berdkningar av marknadsdata, kommer att er-
halla eller generera samma resultat.

Definitioner

I detta memorandum galler foljande definitio-
ner om inget annat anges: Med “Bolaget” avses
United Media Sweden AB (publ) med organisa-
tionsnummer 556706-8720. Med "fOretagsgrup-
pen” eller "koncernen” avses United Media-
koncernen. Med "Hembingo” avses Hembingo
Ltd med organisationsnummer C42839. Med
"Gaming United” avses Gaming United Ltd med
organisationsnummer C42816.

Ovrigt

Varje beslut om att investera i de aktier som
erbjuds i detta Bolag skall grunda sig pa en
beddmning av memorandumet i sin helhet. En
investerare som vdacker talan vid domstol med
anledningav uppgifternaidetta memorandum
kan bli tvungen att svara for kostnaderna for
oversdttning av memorandumet. En person far
goras ansvarig for uppgifter som ingar i eller
saknas i sammanfattningen eller en 6versatt-
ning av den bara om sammanfattningen eller
oversdttningen dr vilseledande eller felaktig i
forhallande till de andra delarna i memoran-
dumet. Styrelsen, som ansvarar for detta me-
morandum har vidtagit rimliga atgarder for att
sakerstdlla att den information som limnas
enligt dess uppfattning 6verensstammer med
fakta och att ingenting utelimnats som med
sannolikhet kan paverka bedémningen av
Bolaget.
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BAKGRUND OCH MOTIV

MOTIV TILL AKTIENS PLANERADE
UPPTAGANDE TILL HANDEL

Styrelsen i United Media har beslutat att uppta
bolagets aktie till handel pa AktieTorget. Forsta
handelsdag planeras bli den 23 juli 2012. List-
ningen av bolagets aktie dr ett led i att bredda
mojligheterna till framtida finansiering av
United Media.

Att uppta aktien till handel beddéms dven 6ka
uppmadrksamheten pa bolaget och dess verksam-
het fran kunder, samarbetspartners, media och
kapitalmarknaden i 6vrigt, vilket skapar nya
tillvixtmojligheter.

Med en listad aktie 6kar ocksa forutsattningarna
att genomfora forvarv genom att betala, helt

eller delvis, med nyemitterade aktier. Styrelsen
bedomer vidare att den planerade listningen
starker bolaget i dess befintliga och nya relationer
till kunder och samarbetspartners samt att det
underldttar att attrahera, behalla och motivera
nyckelmedarbetare i bolaget.

United Media har idag lanserat sina huvudpro-
dukter och uppnatt ett marknadsgenombrott.
Majoriteten av bolagets investeringskostnader
avseende bolagets plattform ar redan tagen och
framtida investeringar bedéms av Bolaget vara
ringa.

Genom de 310 000 registrerade kunder som Uni-
ted Media redan har finns potential om att 6ka
bolagets befintliga intdkter enbart inom online-
bingosegmentet. Darutéver ser Bolagets styrelse
en potential i att etablera egna varumarken inom
segmentet casinospel da detta kommer att 6ka
lojaliteten hos de befintliga kunderna. Baserat pa
de erfarenheter som dragits fran andra spelfo-
retag gor styrelsen beddmningen att det gar att
fordubbla intdkterna per aktiv kund. Genom ett
bredare utbud och mer sofistikerade samarbeten
med affiliates bor dven nyrekryteringen kunna
underldttas vilket i sin tur ger ytterligare positiva
effekter pa bolagets resultatrakning.

Vid dagens volymer nar United Media Sweden
ett positivt rorelseresultat pa manadsbasis.
Malsdttning dr att detta skall kunna 6ka genom

att bolaget tar del av den konsolidering som pagar
pad marknaden. Genom foérvdrv av andra sajter
och bolag verksamma inom samma natverk som
United Media berdknas United Media kunna
utnyttja stordriftsférdelar och uppna kraftfulla
kostnadsbesparingar genom att utnyttja en 6kad
volym. Ddrmed kommer ldnsamheten per ny
kund att kunna komma bli mycket god.

LISTNING PA AKTIETORGET

En listning pa AktieTorget medfor bland annat
foljande fordelar fér United Medias verksamhet
och dess aktiedgare:

« Tillgang till den publika riskkapitalmark-
naden

« Mojliggora 6kad uppmarksambhet fran kun-
der, leverantorer och media

« Stdrka Bolagets affarsrelationer mot kunder,
partners och leverantorer

Med en listad aktie anser styrelsen att Bolaget
har férutsattningar att lyckas implementera

sina expansionsplaner och skapa varde for sina
aktiedgare. Listningen bereder Bolagets drygt 700
befintliga samt kommande aktiedgare en mojlig-
het attiden l6pande handeln kdpa och sdlja ak-
tier. Kapitalanskaffning underlittas ocksa, vilket
framjar tillvaxten i United Media-koncernen.

STYRELSENS FORSAKRAN

Memorandumet har upprattats av Styrelsen for
United Media Sweden AB (publ) med anledning
av foreliggande listning. Styrelsen dr fullt ut
ansvarig for memorandumet och dess innehall.
Styrelsen forsakrar att den har vidtagit alla
rimliga forsiktighetsatgarder for att sakerstdlla
att uppgifterna i memorandumet, savitt Styrelsen
kdnner till, 6verensstaimmer med faktiska forhal-
landen och att inget har utelamnats som kan
komma att paverka dess innebord.

Stockholm i juni 2012
Styrelsen i United Media Sweden AB (publ)

Hans Liljeblad Nina Wahlberg
Marcus Ossiann Niklas Bodell



VD HAR ORDET

De senaste tva och ett halvt dren har varit en
spannande resa, inte bara for mig som VD for
United Media, men ocksa for vara aktieagare.
Bolaget har kommit att utvecklas till en av de
storsta aktdrerna pa den svenska onlinebingo-
marknaden, bland annat efter forvdrv av sajterna
www.minbingo.com och www.lyckobingo.com
till formanliga villkor.

Vi har under 2011 genom vart maltesiska dot-
terbolag Gaming United Ltd forvarvat bingosaj-
terna www.minbingo.com, www.lyckobingo.com
och www.lyckocasino.com fran Keynote Media
Groups dotterbolag PSI Bingo Ltd. Tillsammans
med happybingo.com och de férvarvade spelsaj-
terna kommer koncernen att omsatta fyra ganger
sa mycket som bolaget omsatte 2010. United
Media-koncernen har erlagt en fast kopeskil-
ling om 3 Mkr for de tva sajterna, och givet att
vissa villkor uppfylls kan en tillaggskopeskilling
komma att utbetalas till sdljaren. Storleken pa
denna tillaggskopeskilling bedoms av styrelsen i
United Media kunna uppga till dryga 3 Mkr.

Genom dessa forvarv har vi blivit en av de storsta
aktorerna pa onlinebingomarknaden i Sverige.
Redan fran forvarvsdatumet gav affaren oss ett
Okat operativt 6verskott da vissa funktioner som
idagdrdubblerade i de bada verksamheterna kan
hanteras av befintlig personal och existerande
konsulter.

Besparingsmojligheterna i de sammanslagna
verksamheterna bedéms kunna uppga till en
tredjedel av den fasta kopeskillingen. Utéver
detta gor vi bedomningen att det gar att uppna
ytterligare skalférdelar och att det gar att aktivera
existerande men passiva kunder genom korsfor-
sdaljning och attraktiva kampanjerbjudanden med
de nya siterna.

Vi kan nu pa allvar siga att vi uppfyller vart mal
om att skapa bestaende varde for vara aktiedgare
genom att vara ett av de basta foretagen inom
onlineunderhallning; bingo och casino. Pa den
svenska marknaden ar vi i dag en betydande
aktor inom dessa spelsegment.
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Under de sista manaderna 2011 inledde vi den
sista delen i processen att forbereda United Me-
dia for en listning. En ny hemsida, som uppfyller
Aktietorgets krav for informationshantering, lan-
serades och ekonomifunktionen har forstarkts.
En listning har lange varit styrelsen langsiktiga
mal men med ett turbulent finansiellt klimat har
vi beddmningen att en vardering av koncernen
inte skulle spegla dess reella varde. Av denna
orsak har styrelsen avvaktat med att ansdka om
listning dven om alla férberedelser och krav for
en sadan har vidtagits

Det ar emellertid var uppfattning att tiden nu
dr kommen for att lista bolaget och synliggdra
det som vi arbetat med under de senaste aren,
men ocksa att for att det kommer att underldtta
for United Media att ha en listad aktie nar vi
fortsdtter att agera aktivt i den konsolidering av
marknaden som just nu pagar.

Nina Wahlberg
VD United Media AB (publ)
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FORETAGET

UNITED MEDIA ERBJUDER SPELUNDERHALLNING PA
NATET OCH GENOM ANDRA DIGITALA KANALER PA
DEN SVENSKA OCH INTERNATIONELLA MARKNADEN.

MAL

United Medias styrelse har som mal att skapa
bestaende varden for Bolagets aktiedgare genom
att vara en av de basta leverantorerna av Internet-
relaterade nojesspel.

Kortsiktigt ar Bolagets viktigaste mal att dubbla
intdkterna, framst det som kallas bruttospel-
intakt for att pa detta satt finansiera produkt-
utveckling och expansion pa nya geografiska
marknader.

VISION

Styrelsens vision dr att United Media ska vara
ett naturligt férstahandsval for spelare och
marknadsledande pa spelupplevelser, tjinster,
kundnytta och sdakerhet. United Media ska vdxa
med fokus pa kvalitet och I6nsamhet, med en
utveckling som 6verstiger branschgenomsnittet
och skapa varde for vara aktiedgare.

United Media ska pd ett ansvarsfullt sitt erbjuda
spel och underhallning till bolagets kunder

och driva en kundanpassad produktutveckling.
United Media ska vdxa saval organiskt som
genom forvarv och skapa lénsamhet till bolagets
aktiedgare.

VERKSAMHET

Ijanuari 2008 kunde United Media efter att ha
erhallit en licens av klass tre utfirdad av LGA pa
Malta, starta upp sin forsta hemsida for online-
bingo pa den svenska marknaden under varumar-
ket Hembingo (www.hembingo.com).

I april 2008 forvarvade United Media sajten www.
HappyBingo.com som ingar i det internationella
ndtverket St Minver och borjade operera dven
under deras licens. I juli 2008 lanserades Happy-
Bingo pa den danska marknaden och i september
samma ar aven pa den tyska marknaden.

Under hosten 2009 lanserade United Media sin
forsta casinosajt, www.carolascasino.com, och
sajten kunder snabbt etablera sig tack vare en ak-
tiv korsforsdljning mot befintliga kunder. Bolaget
driver dven sajten lyckocasino.com for att bredda
utbudet av casinotjanster. I och med att St Minver

integrerade sin onlinebingoverksamhet 2010 kom
verksamheten i Hembingo.com www.happy-
bingo.com att migreras till den gibraltarbaserade
Happybingo.com.

I borjan av 2011 genomforde United Media ett
forvarv fran Keynote Media Group vilket trefal-
digade bolagets omsdttning utan ytterligare per-
sonalbehov. De tillférda verksamheterna var tva
bingositer, minbingo.com samt lyckobingo.com.
Minbingo.com migrerades in i Happybingo.com
medan domdnen Lyckobingo.com beholls och
integrerades i den befintliga teknikplattformen.
Den danska verksamheten upphorde vid arsskif-
tet 2011/2012 pa grund av férandrad lagstiftning.

United Medias spelsajter havdar sig mycket val
utifran ett produkt- och erbjudandeperspektiv.
En stor del avanvdndarna dar aterkommande kun-
der, trots att relativt lite pengar satsats pa mark-
nadsforing dn sa lange. Varumarkeskommunika-
tionen kommer emellertid att starkas framgent
och bidra till att allt fler upptacker Bolagets sajter
idet konkurrerande brus som rader.

STRATEGI

Styrelsens uppdrag dr att positionera United Me-
dia som en ledande leverantor av spel- och under-
hallningsprodukter i en trivsam och kontrollerad
miljo. Strategin dr att vaxa och att diversifiera
United Medias befintliga verksamhet genom

att ta fram nya produkter och expandera pa nya
marknader. Styrelsen anser att detta kommer att
leda till att 6ka bolagets omsdttning under det att
lonsamhet uppnas.

DIVERSIFIERA VERKSAMHETEN GEOGRAFISKT

I och med den skalbarhet som Internet erbjuder
gar det relativt enkelt att etablera bolagets sajter
inyaldnder. Iskrivande stund ar United Media
verksamma i Sverige men har kunder dven i
Danmark. Exempel pa andra lander som dr intres-
santa att etablera bolaget i ar Osteuropa, Finland,
Italien och Spanien.

FOr att erovra marknadsandelar pa nya geogra-
fiska marknader har United Media for avsikt att
etablera samarbeten med lokala entreprendrer.



Tanken med dessa samarbeten dr att dra fordel av
dessa entreprenorers kontaktnat for att minimera
den tid det tar att uppna lonsamhet. Vilka lander
som prioriteras for en geografisk expansion ar
beroende av vilka samarbeten som styrelsen kan
inleda.

DIVERSIFIERA VERKSAMHETEN

GENOM ATT ADDERA NYA PRODUKTER
Styrelsen har beslutat att addera nya tjanster i
United Medias utbud da detta bidrar till hogre
kundlojalitet samt hogre intdkter per kund. I
dagslaget har bolaget redan adderat vissa casi-
norelaterade tjanster pA www.happybingo.com.
Utover detta har Bolaget startat upp en egen ca-
sinosite, www.carolascasino.com, for att kunna
attrahera spelare som Bolaget annars inte skulle
kommit i kontakt med.

FoOr att 6ka den genomsnittliga intdkten per kund,
det som brukar bendmnas Average Revenue per
User (ARPU), har styrelsen for avsikt att 6ka bola-
gets satsning pa casino- och sidospel.

Styrelsen har valt att inte prioritera sportsbet-
ting da denna delmarknad ger hoga fluktuationer
ifraga om intdkterna, till skillnad fran bingo,
casino och poker som historiskt sett gett jimnare
kassafloden till spelféretagen.
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NYREKRYTERING SKAPAR GRUNDEN

FOR FRAMTIDA EXPANSION

Det viktigaste malet for United Media i dagsla-
get dr att slutfora rekryteringen av en eller tva
marknadskordinatorer som kommer att arbeta
med trafikdrivande samarbeten. For ndrvarande
samarbetar ledningen f6r United Media med ett
rekryteringsforetag som har till uppgift att ta
fram ett antal lampliga kandidater, vilka skall
erbjudas anstallning mot en i huvudsak resultat-
baserad ersdttning.

Malet dr att denna rekrytering skall vara avslutad
under det tredje kvartalet 2012 varefter dessa
skall paborja sitt uppdrag med att kartlagga och
kontakta potentiella foretag och sajter som kan
vara av intresse att inleda samarbete med.

Kortsiktigt raknar Bolaget med att dessa rekryte-
ringar, sett ur ett enskilt perspektiv, skall komma
att bdra sina egna kostnader under det sista
kvartalet 2012.

ORGANISATION OCH BOLAGSSTRUKTUR

Bolagsstruktur

UNITED MEDIA SWEDEN AB

GAMING UNITED LTD HEMBINGO LTD
C 42816 C 42839

Bolagets bingosajter, www.happybingo.com och
www.lyckobingo.com, dterfinns i det natverk som
drivs av St Minver Ltd och United Media arbetar i dag
under den marknadsforingslicens som detta bolag
forfogar over.

Av legala skal aterfinns all operativ verksamhet i
dotterbolagen Gaming United Ltd och Hembingo Ltd
varifran all fakturering sker.

Organisation

NINA WAHLBERG
VD

BIRGITTA LONN-
QVIST GEMVIK
EKONOMIANSVARIG

TEKNIK
EXTERN KONSULT

Organisationen dar uppbyggd enligt ovanstaende.
Bolagets VD, som fattar alla operativa beslut, dr Nina
Wahlberg. Till sin hjdlp har verkstdllande direktoren
tva stycken stodfunktioner, dels i form av ekonomi-
stdd och teknisk support.
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AFFARSUTVECKLING OCH TEKNISK DRIFT

St Minver dr ansvarigt for produktutveckling
samt drift och underhall av Bolagets spelsajter.
Produktutveckling innebar en utformning och
forbattring av kasinon och bingosajter i samar-
bete med de operatorer som United Media valt
ut. Drift och underhall syftar pa kontinuerlig
kontakt med operatorerna sa att varan fungerar
kontinuerligt och uppdateras allteftersom pro-
duktutvecklingen gar framat.

MARKNADSFORING OCH FORSALJNING
Bolagets verkstallande direktor, Nina Wahlberg,
svarar for saval marknadsforing som forsaljning.
I takt med att verksamheten breddas och nya
spel, sprak och lander adderas ar malsattningen
att en marknadschef med ansvar att koordinera
verksamheten skall rekryteras.

Community

eCRM

24/7
multilingual yer
customer  |jquidity
support

TEKNISK PLATTFORM

United Media ingar i St Minvers bingonatverk
GTECH G2, som dr den storsta plattformen for
onlinebingo i Europa. I GTECH G2 har St Minver
konsoliderat resurserna fran Boss Media, St Min-
ver, Finsoft och Dynamite Idea. Det aggregerade
ndtverket och de samlade resurserna mojliggor
en betydande likviditet, storre jackpots och hogre
prispengar. Ndtverket dr ocksa ett av de fa som
klarar av att hantera 9o-bollars bingo. Den tek-
niska plattformen som ligger till grund for detta
ndtverk har utvecklats av den ledande program-
varutillverkaren, Parlay Entertainment.

Den tekniska plattformen mojliggor en rad
funktioner som forstarker spelupplevelsen, bland
annat har spelarna tillgang till en chattfunk-
tion som hjdlper till att aterskapa en del av det
surr och den upphetsning som en landbaserad
bingohall kan erbjuda. Den tekniska avdelningen
erbjuder dven en dygnet-runt-bemannad kunds-
upport som drivs av samarbetspartnern

GTECH G2.

GTECH Digital Gaming & Sports Betting

GTECH G2 dr den storsta plattformen
for onlinebingo i Europa.

United Media ingdr

i St Minvers bingondtverk



GTECH G2 har aven tagit fram den nya generatio-
nens spelplattform som United Media anvander
sig av. Samarbetet med ett av varldens ledande
spelsystemutvecklingsforetag utgor en stabil
grund for United Medias fortsatta utveckling som
ett spel- och underhallningsforetag i spelmark-
nadens framkant.

MARKNADSFORINGSSAMARBETEN

Genom samarbeten och strategiska kampanjer
kommer United Media kunna utéka sin mark-
nadsexponering. TV-reklam kommer driva de
mest exklusiva erbjudandena. Utover detta jobbar
Bolaget med riktad bannerannonsering och an-
nan form av onlinemarknadsforing.

I samband med bolagets satsning pa Internetba-
serad marknadsforing kommer en val utarbetad
retention campaign att tas fram, vilken riktar sig
framst till bolagets existerande kunder. Det dr
viktigt for United Media att inte bara vaxa med
nya kunder utan ocksa behalla och lyssna pa
bolagets existerande kunder.

FRAMTIDSUTSIKTER

Den svenska natbingomarknaden dr pa vaginien
mognads- och konsolideringsfas. Darmed 0kar
kraven pa sdrskiljning och positionering. United
Media har identifierat en rad olika faktorer som
tillsammans med attraktiva kunderbjudanden
och en starkt marknadsféring bedoms bidra till
en fortsatt positiv utveckling i koncernen.

Genom fortsatt understod av affiliatesamarbeten
pa den svenska marknaden och genom en fram-
tida inbrytning pa nya geografiska marknader
har United Media for avsikt att utveckla natverks-
samarbeten och Ovriga partnersamarbeten for att
under de narmaste tre aren uppna en dubblerad
kundmassa och omsdttningsvolym.
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Styrelsen har for avsikt att fortsdtta agera aktivt
pa den allt mer konsoliderade marknaden for on-
linebingo. Den langsiktiga malsattningen ar att
fortsdtta agera under flera bingosajter i portféljen
varvid bolaget ldttare kan tillmotesga bingospe-
lares olika behov och preferenser.

ETIK

United Media garanterar kundernas integritet
samt att alla uppgifter halls konfidentiella och
inte sdljs eller vidarebefordras till tredje part. Bo-
lagets styrelse engagerar sig ocksa i ansvarsfullt
spelande och 6vervakar noga spelaktivitet for att
upptdcka problem som exempelvis spelmissbruk
och minderariga spelare.

Inbyggt i de olika systemen finns funktioner fér
att minska riskerna med spelmissbruk. Det finns
bland annat ett antal begransningar, till exempel:

« hur stora belopp som far sittas in per dag/
vecka/manad.

« hur stora belopp som far satsas i varje spel.

» Antalet kreditkort som gar att anvanda sig av;
endast ett sadant tillats at gangen.

« Det finns mojligheten att sjdlv begdra att fa
bli avstangd fran framtida spel nagot som ar
bra for den som tror sig lida av spelmissbruk.

Dessutom finns alltid kopplingar till verkligheten
isamtliga spel, bland annat visas alltid den lokala
tiden for att hjalpa spelare att kontrollera den tid
de spenderat pa de olika sajterna.

Det finns dven avancerade dvervakningssystem
for att kunna folja spelmonster och identifiera
spelproblem i ett tidigt skede. Delar av dessa ar



United Media AB | Listningsmemorandum | juli 2012

aven tillgangliga for spelaren, bland annat den
funktion som gor det méjligt att bladdra tillbaka i
sin egen spelhistorik.

GAMCARE

Tillsammans med operatéren St Minver samar-
betar United Media tillsammans med Gamcare,
en valgorenhetsorganisation som verkar for en
ansvarsfull attityd mot spelande och for lamplig
vard at dem som drabbas av spelmissbruk.
Gamcare Overvakar alla St Minvers webbplatser
och deras innehall, och ger vardefulla férslag om
framtida uppdateringar.

FAKTA OM BINGO
® Idagens lottospel far spelarna var sitt kort

eller brade med 3 x 5 numrerade rutor. Talen
som dras slumpmadssigt av en utropare mar-
keras pa bradet och det galler for spelaren
att markera ett antal nummer, pa en rad, pa
sin bricka - horisontellt, vertikalt, diagonalt,
eller hela brickan fylld - for att vinna.

® varldsrekord i flest bingospelare inne-
has av USA och togs juli 2006. Sa manga
som 53 991 amerikaner hade samlats,
fysiskt, i Los Angeles for att spela Bingo.

® Bingo dr en form av nummerlotteri och ett
chansspel dar du vinner eller forlorar slump-
massigt. Spelaren behdver inte bry sig om nag-
ra strategier. Bingo anses vara ett socialt spel
och dess enkelhet dr troligen en stor anledning
till dess enorma spridning 6ver hela varlden.

® Detar fortfarande 6vervagande delen
kvinnor som spelar Bingo i vart land.

® Idetbetydligt mer religiosa landet USA dr det
fler spelare som besoker bingohallar dn kyrkor.

® Bingo, inklusive onlinebingo, har visat sig
forbdttra hjarnans kapacitet och minnet i
synnerhet hos dldre personer. Kombinationen
koncentration och social aktivitet
har visat sig signifikant kunna redu-
cera symptomen av Alzheimers.



MARKNADEN

Det saknas i dag undersoékningar som i detalj
visar pa den svenska marknaden har utvecklats.
De undersOkningar som finns visar emellertid att
den svenska marknaden for onlinebingo, precis
som alla andra europeiska marknader, foljer de
amerikanska och brittiska marknaderna mycket
vadl, om dn med nagot eller nagra ars fordrojning.

Natbingomarknaden har under de senaste aren
haft en explosionsartad tillvaxt och trots detta
hade niatbingomarknaden med narliggande spel-
former en tvasiffrig procentuell tillvaxt under
2011 (Kdlla: Hz2 Gambling Capital, Februari 2012). 1
takt med denna tillvaxt har antalet bingoaktorer
Okat och det finns for narvarande flera bingosaj-
ter som konkurrerar om kundernas uppmark-
samhet.

Bingo - oavsett form - dr det stérsta och socialt
mest accepterade spelet som forekommer pa
marknaden i varlden i dag. Redan i dag utgor
marknaden for onlinebingo en betydande andel
av spelandet pa Internet, omkring 2 600 MUSD
(exklusive USA), och det dr ett segment ddr ex-
terna bedémare, till exempel H2 Gaming Capital
spar att tillvixten kommer att vara stark dven
under de kommande aren.

BINGOMARKNADENS HISTORISKA UTVECKLING
Manniskor har spelat Bingo i femhundra ar. Re-
dan 1530 startades det i Italien ett lotteriliknande
spel som gick under benamningen "Lo Giuoco
Kod Lotto” som under de ndrmaste 200 aren
spred sig till Frankrike ddr spelarna utvecklade
en egen variant med kort och polletter. I Tyskland
anvandes spelet tidigt inom utbildningssystemet,
bland annat for att undervisa yngre barn i grund-
laggande begrepp sasom stavning, matematik,
och dven namnen pa vaxter och djur.

Det var emellertid under det sena 1920-talet som
den verkliga utvecklingen kom da Bingo lanse-
rades under namnet Beano i den amerikanska
Sodern, i Atlanta, Georgia, dit spelet importerats
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av tyska karnevalsarbetare. Spelet fann sedan sin
vag till New York genom leksaksfabrikdren Edwin
Lowe. Denne kom att utveckla spelet som sedan
anvandes for att finansiera den kyrka som Lowe
var medlem i. Inom kort spred sig bingospelandet
over den amerikanska marknaden med hjdlp av
olika religiosa samfund som sag ett enkelt stt att
forbdttra finanserna.

I Sverige arrangerades det forsta organiserade
bingospelet 1961 i Skane. Det var ett experiment
av en fotbollsklubb for att férsoka fa in pengar

till klubbkassan och resultatet blev en succé.
Bingospelet spred sig som en 16peld och i slutet av
1960-talet spelades det bingo pa cirka 500 platser
runt om i landet.

I dag spelas bingo av omkring 100 miljoner man-
niskor i tusentals bingohallar varlden 6ver. I och
med Internets utveckling har den nya generatio-
nen bingo migrerat till Internet.

VAD SOM DRIVER BINGOMARKNADEN

Alla som nagon gang besokt en bingohall rent
fysiskt eller pa natet, vet att spelupplevelsen ar
stark beroende av antalet narvarande spelare,
men dven det faktum att mojligheten att konstru-
era attraktiva spel ar direkt kopplat till férvantat
antal spelare. Fa spelare satter helt enkelt starka
begransningar pa vilka typer av spel som gar

att konstruera spelupplevelsen och till exempel
vinstfrekvens, vinsternas storlek, tid for spelom-
gang, inkopsperiodens langd etcetera.

Aven det interaktiva och mer sociala inslaget
iform av chatt och det av chattvardar drivna
chattspelet paverkas tydligt av antalet deltagare.
Erfarenhetsmdssigt gar det att sdga att med tio
samtidiga spelare gar det knappt bedriva spel,
vid 20 deltagare gar spelet runt, vid 30-40 spelare
hander nagot och spelupplevelsen 6kar hogst pa-
tagligt for att ytterligare stiga med ett Okat antal
spelare. Ndr massan ndrmar sig ett hundratal
spelare planar effekten ut.
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Historiskt sett har det varit pokersidorna som

har drivit utvecklingen av onlinespelandet.
Sedan 2006 har emellertid bingospelandet 6kat
betydligt och denna delmarknad dr nu en av de
som vaxer mest. Det finns fyra starkt bidragande
orsaker till att onlinebingo numer vaxer snabbare
an delmarknaden for poker.

1. Bingo har sedan drhundraden varit en del
av den europeiska kulturen, vilket gor att
onlinemarknaden har enklare att attrahera
nya spelare i denna region.

2. Onlinebingo attraherar till skillnad fran nat-
poker daven kvinnliga och tillfdlliga spelare
som lockas av olika kampanjer.

. Bingo erbjuder spelarna vinster som kan
komma att fordndra och forbdttra livskvalitet
till priset av ett frimarke.

w

4.0nlinebingo adderar mervarden till
spelarnas besok, bland annat genom att
erbjuda chattar, communities och annat som
forstarker besdkarnas intryck och helhets-
upplevelse.

ATERBESOKSFREKVENS

100

. I

Spelupplevelse
Iy o
° o

Antal spelare

Aterbesiksfrekvensens stdr i stark relation till spelupplevelsen.
Genom att 6ka antalet spelare relativt marginellt 6kar spelupple-
velsen markant och ddrmed dterbesoksfrekvensen.

MARKNADEN FOR ONLINESPEL
Bruttointdkterna (satsade pengar, minus vinster,
men inklusive bonusar) pd den globala online-
spelmarknaden 6kade med 3,4 % och nadde 24,6
miljarder euro under 2011. Bingo och liknande
spel samt lotterier vaxte alla med dubbelsiffriga
procentsatser. Bruttointdkterna for poker f6ll
med 18,6 % pa grund av nedgangen i USA, vilket
var en foljd av att myndigheterna stingde ner ett
antal populdra sajter. Betting-segmentet av spel-
marknaden vixte med omkring 5 % och casino
med 8 %.

“There is no other business
model where the average user
will give you S200 a month

and lose half of that.”

David Hearshman, CEO of San Francisco
based Virtual Vegas. www.virtualvegas.com

ONLINESPEL GLOBALT (MILJARDER EURO)
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Onlinebingo utgor en betydelsefull men fortfa-
rande mindre andel av den globala onlinespels-
marknaden. Dess hogre tillvaxt i kombination
med pokerns tillbakagang gor emellertid att
onlinebingomarknaden vaxer i betydelse.

Europa fortsatte under 2011 att utgéra den stérsta
delmarknaden pa den globala onlinespelsmark-
naden och som framgar av prognoserna fran H2
Gambling Capital sa kommer den positionen att
behallas.

Den globala onlinespelsmarknaden utgjorde 8,6
% av den globala spelmarknaden under 2011.
Detta var nagot lagre dn 2010 da den stod for 9,1
%. Detta var en kombination av en mycket stark
uppgang i landbaserat spel i Singapore och Ma-
cau, och en nedgdng i onlinepoker i USA. Trenden
gar emellertid at onlinespel som kan ses nedan.

MARKNADEN FOR ONLINEBINGO
Spelmarknaden i stort har en relativt hog niva

av reglering. Bingo tenderar dock att lyda under
nagot ldttare regleringar, dd den ofta bedéms
tillhora kategorin “soft gaming”. Till skillnad fran
exempelvis poker som ofta klassas hardare.

Onlinebingo utgér en mindre andel avden
globala onlinespelsmarknaden, speciellt vid be-

traktande av den globala marknaden exkluderat
USA, dar siffrorna idag ar valdigt annorlunda pa

ONLINESPEL GLOBALT
PER SEGMENT (%)

. Betting
. Casino

Poker

Lotteries

Kdlla: H2 Gambling Capital, februari 2012
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grund av regleringar. H2 Capital Gaming uppskat-
tar en genomsnittlig arlig tillvaxt fér onlinebingo
pa den globala marknaden, exkluderat USA, pa 7,7
% mellan 2009 och 2015, dir marknaden ar 2015
beraknas vara vard 3,5 miljarder dollar.

MOGNA MARKNADER FORTSATTER ATT VAXA
Hog bredbandspenetration och palitliga inter-
netuppkopplingar dr foérutsattningar for en till-
vaxtav onlinespel, vilket tillvaxten i bland annat
Europa tydligt har visat, en region dar internetpe-
netrationen lange har varit hog.

Under de senaste aren har marknadens aktorer
kunnat hora kommentarer om att onlinespels-
marknaden i vdstra Europa och Skandinavien dr
mattad. Unibet och andra aktérer pa marknaden
kan emellertid konstatera nar de tittar pa de
faktiska siffrorna sa visar de tydligt att tillvax-
ten fortsatter. En forklaring dr att det finns en
fordrojning mellan framvdxten av bredband

och att anvandarna kdanner sig komfortabla med
tekniken. Skandinavien har kommit mycket
langt, en absolut majoritet anvander Internet.
Men till skillnad fran tillvaxten av onlinepoker
dar kunderna till stor del utgjordes av unga och
datorvana personer, sa vander sig onlinebingo
och andra spelformer till en betydligt bredare
grupp. Det dr en sak att vara komfortabel med att
surfa pa natet och ta del av information, men for
en stor del av befolkningen som inte lever dygnet

INTAKTER ONLINESPEL FORDELAT PER
REGION (MILJARDER EURO)
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runt med Internet sa tar det lite lingre tid att
kdnna sig komfortabel med att hantera pengar
online, vilket dr en forutsdttning for att kunna
spela.

EN VAXANDE MOBIL MARKNAD

En ny marknad, eller ska vi sdga kanal, fér on-
linespel har de senaste aren borjat vdaxa fram. I
takt med att allt fler personer har mer avancerade
mobiltelefoner och lasplattor, i kombination med
snabbare och mer utbyggda mobilnat, sa vaxer
den mobila onlinespelsmarknaden.

H2 Gambling Capital férutspar att den globala
marknaden for mobilspel kommer att vaxa till 2,9
miljarder euro under 2012. Det finns emellertid
spelforetag som anser att den prognosen dr val
konservativ nar de 16pande tittar pa den faktiska
tillvaxten.
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Nedan kan vi se att den mobila kanalen redan
har etablerat sig som en markbar intaktskalla,
men att den fortfarande utgor en liten del jamfort
med onlinespel via dator. Spel via dator fortsdtter
ocksa att vdxa, vilket visar att det dr inte bara dr
en forflyttning mellan kanaler.

Utvecklingen och prognoserna blir annu mer in-
tressanta ndr siffrorna delas upp per region. Spel
via mobilen har lange haft en marknad i Asien,
medan det i 6vriga regioner har varit nast intill
obefintligt. Men sedan nagra ar tillbaka har spel
via mobilen i Europa bdrjat bli populdrare och H2
Gambling Capital prognostiserar att den europe-
iska marknaden kommer att vara lika stor som
den asiatiska under 2013, och att den europeiska
marknaden sedan drar ifran kraftigt.

DEN GLOBALA ONLINEBINGOMARKNADEN
UTANFOR USA (MILJARDER EURO)
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ANDRA FORETAG PA MARKNADEN

Det brittiska spelforetaget William Hill rappor-
terade for Q1 2012 0kade nettointdkter for sina
onlinespel pa 19 %. Casinospel var upp 26 %,
bingo steg med 7 % medan poker sjonk med 8

%. Trenden att spelare migrerar bort fran poker
och nya spelare framforallt lockades till andra
spelformer. Ndr det gdller den mobila marknaden
sa lanserade foretaget bingo under kvartalet.

Den stora internationella aktéren 888.com med-
delade under forsta kvartalet 2012 att de ska
utoka sin bingotjanst med sa kallade minispel
och progressiva jackpots, allt for att 6ka spel-
upplevelsen for spelarna. Det ar funktioner som
United Media redan tidigare identifierade och
inférde pa Happy Bingo och Lyckobingo.

Den i Sverige borsnoterade aktdren Unibet
rapporterade att bingo under 2011 visade en
betydande tillvaxt, bade for varumarket Unibet
och varumadrket Maria som primadrt vander sig till
kvinnor. Detta trots att det ekonomiska klimatet i
samhadllet varit osdkert.

INTAKTER FRAN ONLINESPEL VIA
INTERNET FRAN DATOR RESPEKTIVE
MOBIL (MILJARDER EURO)

. —— -
20 //

15 //

10 s

Internet via

och pekplattor

H o> P LN PO
o o (o) () (+) o ()
,.‘9 ,‘9 ,vo ,,D ,.LO () O

Kdlla: H2 Gambling Capital, februari 2012

United Media AB | Listningsmemorandum | juli 2012

W7 RILL

888%,,.,

MOBILA SPELINTAKTER PER REGION
2001-2015 (MILJARDER EURO)

3,500
3,000 4 Europa
//
2,500
y—
2,000 Asien
pZ A
— /
1,000
~ /
500 ~ /
/7 v .
— ———— ordamerika
° Ovriga viriden
o o» &L o g & & &
A " ° o S S8

Kdlla: H2 Gambling Capital, februari 2012



United Media AB | Listningsmemorandum | juli 2012

KUNDER

Mintel International Group uppmarksammade
redan for nagra ar sedan att omsattningen for

de landbaserade bingohallarna i Storbritannien
skulle sjunka med sa pass mycket som 17 procent,
ned till tva miljarder pund. Orsakerna ar flera,
dels finns det konjunkturella orsaker, men dess-
utom paverkas omsdttningen negativt av faktorer
som rokférbud och en ny inférd spelskatt som
introducerades i april 2009.

Mitch White, VD pa spelutvecklingsforetaget
CYOP hévdar att en av orsakerna till minskningen
hos de landbaserade bingohallarna beror pa att
spelarna dr trotta pa att spela samma spel hela
tiden, att de kraver variation, nagot som gar att
uppfylla med hjdlp av Internet. Med hjdlp avden
skalbarhet och teknik som finns pa Internet gar
det snabbt att dndra utseende pa en hemsida

och det dr ocksa mojligt att erbjuda varianter

av bingospel samt variera prissummorna pa ett
helt annat satt dn for ett landbaserat casino eller
en bingohall. Att det gar att erbjuda spelare gra-
tisspel samt ett socialt utbud i form av olika typer
av chattrum anses ocksa vara bidragande orsaker
till att spelandet av onlinebingo 6kar. Att kom-
municera med andra spelare under tiden som
dessa spelar anses i en landbaserad bingohall
vara att etikettsbrott.

Det kan hdr ocksa vara vart att uppmarksamma
Svenska Spels stora satsning pa bingohallar for
ett antal ar sedan. Trots den stora jattens resurser
och marknadskraft blev det ett totalt misslyckan-
de. Dels hindrades den planerade utrullningen av
juridiska hinder, men dven att de bingohallar som
lanserades var nagra framgangar. Detta samtidigt
som onlinebingo blev populdrare 4n ndgonsin.

De senaste arens tillvixt inom onlinebingo for-
klaras till stor del av att detta segment i en hogre
utstrackning dn andra delmarknader attraherar
tillfallighetspelare. Onlinebingo attraherar
ocksa anvandare med en hogre medelalder an
till exempel poker och sportsbetting. Ytterligare
forklaringar dr att Internetmognaden breddats
varfor fler anvandare soker sig till sidor som er-
bjuder onlinespel. Bingo upplevs av dessa nytill-
komna besokare som mjukare och mer inriktat
pa forstroelse dn vad till exempel pokerspel gor
vilket dr en av orsakerna till onlinebingons starka
frammarsch.

Parlay Entertainment, en av varldens storsta
programvarutillverkare av bingoplattformar
genomforde tidigare en studie i Storbritannien
som visar pa att kvinnor dgnar mer dn 50 procent
mer tid dn mdn at onlinebingo. Samma studie
kartlade dven att spelandet fraimst sker nattetid
och att den genomsnittliga deltagaren lagger ned
120 GBP per mdnad pa onlinebingo.

Onlinebingo dr ett spel som i férsta hand attra-
herar kvinnliga spelare, da manga av dessa inte
uppskattar den raare ton som forekommer inom
onlinepoker. Savdl William Hill som Cashcade
angav for nagra ar sedan att den genomsnitt-

liga spelaren dr en kvinna iidldern 25 till 45 ar.
Omkring 70 procent av spelarna aterfinns i detta
alderspann. Mycket tyder ocksa pa att alderspan-
net har breddats uppat pa samma satt som hos de
flesta onlinetjanster.
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AKTIEKAPITAL OCH
AGARFORHALLANDEN

AKTIEKAPITAL

Antalet aktier i United Media Sweden AB (publ)
uppgar till 21 493 802. Aktierna har ett kvotvarde
pa SEK 0,030958 och aktiekapitalet uppgar till
SEK 665 406. Samtliga aktier ar emitterade och
fullt inbetalda. Samtliga aktier dr av samma slag
och har en rost vardera.

Aktiekapitalet skall enligt bolagsordningen
utgora lagst 500 ooo kronor och hégst 2 000 000
kronor. Antalet aktier skall enligt bolagsord-
ningen vara lagst 19 000 0oo stycken och hogst

76 000 000 stycken aktier.

AKTIEKAPITALETS UTVECKLING

Aktierna har utfardats enligt Aktiebolagslagen
(2005:551), i svenska kronor. Vardepapper kan
fritt overlatas. Bolagsordningen innehaller inte
nagra sarskilda bestimmelser utover vad som
stadgas i aktiebolagslagen avseende vad som
kravs for att forandra aktiedgarnas rattigheter.
Bolagsordningen innehaller inga bestimmelser
som avviker fran aktiebolagslagen om aktiea-
garnas foretradesrdtt eller aktiernas inbordes
rattigheter i ovrigt.

Fordandring Summa Fordandring Summa Kvotvirde

Datum aktiekapital aktiekapital aktier aktier SEK Transaktion
2006-07-03 +100 000 100 000 +100 000 100 000 1,00 Bolagets grundande
2007-11-29 +20 000 120 000 +20 000 120 000 1,00 Nyemission
2007-11-29 120 000 +11 880 000 12 000 000 0.01 Splitt
2007-11-26 +12 000 132 000 +1200 000 13 200 000 0.01 Nyemission
2009-06-23 +9 357 139 357 +735 700 13 935 700 0.01 Nyemission
2009-09-07 +30 000 169 357 +3 000 000 16 935 700 0.01 Nyemission
2010-03-10 +21500 190 857 +2 150 000 19 085 700 0.01 Nyemission
2009-09-28 +300 000 590 857 19 085 700 0.030558 Fondemission
2009-12-05 +26 000 616 362 +1084 533 20170 233 0.030558 Nyemission
2010-10-26 +52 139 668 501 +1 423 569 21593 802 0.030558 Nyemission
2011-11-17 -3 096 665 406 -100 000 21 493 802 0.030958 Nedsattning

aktiekapital
2012-04-19 +41277 706 682 +1333332 22 827134 0.030958 Nyemission*

* Efter utgdangen av det férsta kvartalet 2012 har Pelarhuset KB och Simplexity Holding 6kat sina innehav i en riktad
emission med vardera 666 666 aktier genom kvittning av fordringar om 1 200 0oo SEK. Den riktade emissionen dr
dnnu inte registerad hos Bolagsverket. Den riktade emissionen har gjorts till en kurs om 0,90 SEK.
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AKTIEAGARAVTAL AGARBILD
Savitt styrelsen, ledningen eller bolagets storre Per den 31 mars 2012 fordelade sig dgandet enligt
aktiedgare kdnner till finns inga former av aktied- foljande:

garavtal i United Media Sweden AB (publ).

. Procent av
Agare Antal aktier kapital
Hans Liljeblad, privat och genom bolag* 3184 766 14,82 %
Simplexity Holding AB** 2191199 10,19 %
Aggregate Media Fund IlI 2 000 000 9,31 %
Dan Eriksson, privat och genom bolag** 1622200 7,55 %
Mill Bodell 1310 200 6,10 %
Aggregate Media Fund IV 1000 000 4,65 %
Goran Soderlind 790 000 3,68 %
Marcus Ossiann* 654 700 3,05 %
Gunnar Werner 531 460 2,47 %
Ronny Nilsson 465 000 2,16 %
Ovriga cirka 700 aktiedgare 7 744 277 36,03 %
Summa 21493 802 100,00%

* Medlem av styrelsen

** Ffter utgdngen av det forsta kvartalet 2012 har Pelarhuset KB och Simplexity Holding AB 6kat sina innehav i en riktad emission
med vardera 666 666 aktier genom kvittning av fordringar om 1200 0oo SEK. Den riktade emissionen dr dnnu inte registerad hos
Bolagsverket. Den riktade emissionen har gjorts till en kurs om 0,90 SEK.



SPRIDNINGSKRAV

Per den 31 mars 2012 har bolaget drygt 700
aktiedgare, vilket betyder att AktieTorgets sprid-
ningskrav ar uppfyllt redan fore listningen pa
AktieTorget.

BEMYNDIGANDE

Vid arsstaimman den 14 juni 2012 bemyndigades
styrelsen att intill ndsta ordinarie bolagsstimma
genomfora kontantemissioner, kvittningsemis-
sioner, apportemissioner samt utfirda tecknings-
optioner, med eller utan beaktande av aktiedgar-
nas foretradesrdtt och enligt de begransningar i
aktiekapitalet som framgar av bolagsordningen
upp till ett belopp om 5 miljoner kr. Styrel-

sen erholl ett sdrskilt bemyndigande att utan
beaktande av aktiedgares foretradesrdtt emittera
aktier eller annat finansieringsinstrument for
ett belopp motsvarande maximalt 19 miljoner
krisyfte att forvarva aktier eller inkram i annat
spelbolag.

DELTAGANDE PA BOLAGSSTAMMA

FOr att ha rdtt att deltaga pa bolagsstamma i
United Media maste aktiedgare dels vara inford

i Bolagets aktiebok pa avstamningsdagen, dels
ha anmalt sig till bolagsstimman senast den dag
som angivits i kallelsen.

INFORMATION OM AKTIER

United Media-aktien ar utstdlld pa inneha-

vare och aktieboken hanteras elektroniskt av
Euroclear. Aktiens ISIN-kod dr SE0002209155.
Aktien kommer att handlas pa AktieTorget under
kortnamnet UMED.

UTDELNING

Alla aktier har lika ratt till utdelning. Den som pa
faststdlld avstamningsdag dr inford i aktieboken
enligt 5 kap. 11 § aktiebolagslagen skall anses
behorig att mottaga utdelning samt vid fond-
emission ny aktie som tillkommer aktiedgare.

I de fall aktiedgare inte kan nas via Euroclear
kvarstar dennes fordran pa utdelningsbeloppet
mot Bolaget och begransas endast genom regler
om preskription. Vid preskription tillfaller utdel-
ningsbeloppet Bolaget.

Det foreligger inga restriktioner for utdelning
eller sarskilda forfaranden for aktiedgare bosatta
utanfor Sverige och utbetalning sker via Euro-
clear (eller motsvarande) pa samma satt som for
aktiedgare bosatta i Sverige. For aktiedgare som
inte dr skatterdttsligt hemmahorande i Sverige
utgar dock normal svensk kupongskatt.
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United Medias styrelse har inte for avsikt att
lamna utdelning under de narmaste aren. Even-
tuella 6verskott av kapital kommer att investeras
iverksamheten. Styrelsen har till f6ljd av detta ej
for avsikt att foresla nagon utdelning for det nar-
maste aret, eller binda sig vid en fast utdelnings-
andel. Langsiktigt och under forutsattning att
verksamheten generar dverskott avser styrelsen
emellertid foresla att, i det fall United Medias
l6pande intdkter 6verstiger bolagets konsolide-
rings- och finansieringsbehov, rekommendera
bolagsstdimman att dela ut en del av resultatet
efter skatt.

UTDELNINGSPOLITIK

Utdelning kommer att ges ndr Bolagets kassa-
floden och vinst fran verksamheten medger en
langsiktig finansiell uthallighet och flexibilitet.
Bolaget avser att ha en generds utdelningspolicy
ndr 6vriga affirsmojligheter sa tillater. Under
de narmsta aren har Bolaget emellertid inte for
avsikt att limna nagon utdelning. Vinsten ska
istallet aterinvesteras i verksamheten.

ERBJUDANDEN

Aktierna i Bolaget dr inte féremal for erbjudande
som lamnats till f6ljd av budplikt, inlésenratt
eller 16sningsskyldighet. Det har inte férekom-
mit nagra offentliga uppkdpserbjudanden ifraga
om Bolagets aktier under det innevarande eller
foregaende rakenskapsaret.

Bolaget omfattas av AktieTorgets regler om bud-
plikt och offentliga erbjudanden till aktiedgare i
bolag anslutna till AktieTorget. Enligt dessa reg-
ler dr en aktiedgare skyldig att forvarva alla aktier
iettbolag for det fall att aktiedgarens innehav av
aktier med rostrdtt passerar 30 procent.

OPTIONSPROGRAM

Bolagets styrelse har vid styrelsemétet den

19 april 2012 med stdd av bemyndigande fran
bolagsstamma den 27 juni 2011 utfardat 500 ooo
teckningsoptioner Serie 2011/2013 till dotterbo-
laget Gaming United med ratt till nyteckning

av aktier till kurs 1,50 SEK fran och med den 1
januari 2013 till och med den 1 juni 2013.
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Optionsprogrammet dr i forsta hand reserverat
for nya personalresurser. Inga teckningsoptioner
har emellertid utfardats annu.

Om samtliga 500 000 teckningsoptioner
utnyttjas for teckning av nya aktier kommer de
nytecknade aktierna att utgdra 2,20 procent av
aktiekapitalet.

Om samtliga 500 0oo teckningsoptioner
utnyttjas for teckning av nya aktier kommer de
nytecknade aktierna att utgora 2,33 procent av
aktiekapitalet.

KONVERTIBELLAN

Vid tidpunkten for upprdttandet av detta memo-
randum finns inga konvertibla férlagslan i United
Media Sweden AB (publ).
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STYRELSE OCH LEDANDE
BEFATTNINGSHAVARE

STYRELSE

United Medias styrelse bestar av fyra personer. De nuvarande styrelseledamoternas namn, fodelsear,
befattning, ndr de valdes in samt deras, vid tidpunkten fér memorandumets avgivande, aktuella aktiein-
nehav redovisas nedan.

Styrelsen har sitt sate i Stockholms kommun och dess ledaméter valjs drligen pd drsstimma for tiden intill
ndsta arsstamma. Vidare redovisas vilka aktiebolag respektive styrelseledamot har varit verksam i samt
avslutat uppdrag inom sedan maj 2007, dartill ges en beskrivning av respektive styrelseledamots erfaren-
hetsbakgrund.

HANS LILJEBLAD

Styrelseordférande (1957). Invald 2007. Hans Liljeblad dr advokat, deldgare i advo-
katfirman Karlero Liljeblad Advokatbyra. Han ar ocksa medlem av saval Sveriges
Advokatsamfund och av Internationella Advokatsamfundet. Under sin karridr har
Liljeblad arbetat med juridiska fragor saval i Sverige som internationellt, bland an-
nat i New York, vilket dr till fordel fér bolaget da dennes kunskaper och kontaktnat
underldttar verksamheten i United Media betydligt.

Ledamot i styrelsen sedan: 2008

Aktieinnehav: 3184 766 privat och genom bolag.

Innehav teckningsoptioner: o

Nuvarande engagemang: Styrelseledamot eller ordférande i Angsholmen

Advokatbyra AB (100 %), EM Advokat AB, Petrobell AB,
Sail pool Sweden AB, Emerald Mines EMI AB och
Svensk Seglingsservice AB.
Historiska engagemang: Ledamot eller styrelseordférande i Michael Robell AB,
Dustie Systems AB, Gemla Furniture AB (konkurs avslutad
2009-04-06), HL Konsult AB (frivillig likvidation),
Audiobox AB (likvidation), Paysystem Sweden AB,
Base 100 AB, Kahlid Aziz Foretagsservice AB, Dalb Invest AB,
Y.C.O Business Partners AB (publ), MJH Forvaltnings AB,
Edsbyn Bandy AB, Sea Breeze Racing Service AB.
Historiskt dgande: Gemla Furniture AB 50 %, HL Konsult AB 100 %,
(dgande pa mer dn 10 procent) Entraction AB 11 %

MARCUS OSSIANN

Styrelseledamot. (1973) Medlem av styrelsen sedan bolagets grundande. Marcus
Ossiann dr en entreprendr som under de femton senaste aren arbetat inom IT-
sektorn. Under denna period har Marcus Ossiann framst arbetat med sdakerhet
och riskanalys bland annat at Svenska Handelsbanken. Sedan 2012 dr Ossiann
anstdlld av Nasdaq OMX dar han dr chef for den globala Windowsplattformen. I
egenskap av styrelseledamot i United Media ar Marcus roll att ansvara for fragor
rorande den tekniska utvecklingen och sdakerhet. Marcus ar tillika en av grun-
darna till det som i dag ar United Media. Styrelseledamot i och hdlftendgare av
Dylunio Sweden AB. Ossiann var fram till 2011-06-26 dgare och styrelseledamot i
AB Svensk Konstruktion & Entreprenad vars konkurs inleddes 2011-06-26.

Ledamot i styrelsen sedan: 2006
Aktieinnehav: 654 700 aktier privat och genom bolag
Innehav teckningsoptioner: o
Nuvarande engagemang: Dylunio Sweden AB (50 %)
Historiska engagemang: Agare och styrelseledamot i
AB Svensk Konstruktion & Entreprenad.
Historiskt dgande: AB Svensk Konstruktion & Entreprenad (50 procent)

(dgande pa mer an 10 procent)
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NIKLAS BODELL

Styrelseledamot. (1967) Invald 2010. Har drivit en egen kommunikationsbyra och
har ett langt forflutet inom media bade som nyhets- och informationschef. Under
18 aren har Niklas haft en rad ledande befattningar inom mediehuset Aftonbladet
som ingar i den norska mediekoncernen Schibsted. Han var bland annat aktiv
som informationschef fér Aftonbladet, ett av Sveriges mest exponerade varumar-
ken.

I Niklas arbetsuppgifter ingick dven att ansvara for aftonbladet.se och dirmed
aven de dotterbolag som organiserar e-handelssajterna Blocket.se, Prisjakt.se,
Hitta.se och Bytbil.se. I sin roll som styrelseledamot i United Media ar Niklas
ansvarig for de fragor som ror varumarkesbyggande och kommunikation.

Ledamot i styrelsen sedan: 2009
Aktieinnehav: o aktier
Innehav teckningsoptioner: o

Saknas

Agare och styrelseledamot i

Niklas Bodell Kommunikation AB

Niklas Bodell Kommunikation AB (100 procent)

Nuvarande engagemang:
Historiska engagemang:

Historiskt dgande:
(agande pa mer &n 10 procent)

NINA WAHLBERG

Styrelseledamot och verkstdllande direktor i bolaget. (1979). Invald 2011 Nina
Wahlberg dr i sin roll som VD ansvarig for bolagets marknadsforing och kundack-
visition. Nina tilltrddde som VD for United Media per den 1 mars 2010. Innan dess
har hon haft en rad ledande befattningar inom MTG-koncernen. Styrelseledamot
i Wiredge AB

Ledamot i styrelsen sedan: 2011
Aktieinnehav: o aktier
Innehav teckningsoptioner: o
Nuvarande engagemang: Styrelseledamot i Wiredge AB
Historiska engagemang: Saknas
Historiskt dgande: Saknas
(dgande pa mer dn 10 procent)
LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE
REVISOR
NINA WAHLBERG Mikael Fredstrand (f. 1961) Auktoriserad revisor
Verkstdllande direktor. Se under Styrelse SET Revisionsbyra AB
Box 1317

BIRGITTA L6NNQUIST GEMVIK

Ekonomichef (1953). 25 ars erfarenhet av revi-
sionsyrket, varav 15 ar som auktoriserad revisor.
Har arbetat som ekonomichef pa ett storre med-
arbetardgt foretag i sex ar. Birgitta driver sedan
fyra ar tillbaka en egen redovisningsbyra genom
vilken hon varje manad fakturerar United Media
for redovisningsfunktionen.

I takt med att United Medias verksamhet vaxer
forvantas bolaget anstdlla en ekonomichef som
pa heltid bistar bolaget i relaterade fragor.

111 83 STOCKHOLM

KONTAKTUPPGIFTER

Samtliga styrelseledamoter nas via Bolagets
adress:

United Media Sweden AB (publ)

Box 7066

SE-103 86 Stockholm



OVRIG INFORMATION OM STYRELSELEDAMOTER
OCH LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE

Ingen styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare har nagra familjerelationer till nagon
annan styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare.

Ingen styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare har under de senaste fem dren domts i
bedragerirelaterade mal.

Ingen styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare har under de senaste fem aren anklagats,
eller fatt vidkannas sanktioner, av myndigheter
eller organisation som foretrader viss yrkesgrupp
och som ar offentligrattsligt reglerad eller fatt
naringsférbud.

Det foreligger inte nagon intressekonflikt mellan
Bolaget och nagon Styrelseledamot eller ledande
befattningshavare. Bolaget har inte gjort ndgon
sdrskild 6verenskommelse med storre aktiedgare,
kunder, leverantorer eller andra parter om inval
till styrelsen eller tillsdttande av ledande befatt-
ningshavare. Ingen Styrelseledamot eller ledande
befattningshavare har nagot annat ekonomiskt
intresse av det forestaende erbjudandet dn vad
som redovisats i memorandumet.

Det forekommer inga sdrskilda éverenskommel-
ser med stOrre aktiedgare, kunder, leverantorer
eller andra parter dar Styrelsemedlemmar eller
andra ledande befattningshavare ingar i.

Det forekommer inga avtal mellan Bolaget och
nagon styrelseledamot eller ledande befattnings-
havare som ger denne ratt till nagon forman efter
det att uppdraget avslutats.

Det finns inga sdrskilda system for personalens
forvarv av aktier eller liknande.

STYRELSENS ARBETSFORMER

United Media dr ett svenskt aktiebolag och har
att tillampa svensk aktiebolagslag samt efter list-
ning av Bolagets aktie gdllande anslutningsavtal
pa AktieTorget.

Samtidigt skall bolaget félja de bestammelser
som finns angivna i bolagets bolagsordning.
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Styrelsen i United Media foljer i sitt arbete en
faststalld arbetsordning, som ar foremal for arlig
oversyn, och bland annat reglerar arbetsférdel-
ningen mellan styrelsen och verkstdllande direk-
toren, verkstdllande direktorens arbetsuppgifter
och rapporteringsskyldigheter, samt faststallt in-
struktioner for den ekonomiska rapporteringen.

Styrelsen skall sammantrdda minst sex ganger
arligen. Styrelsen har under verksamhetsaret
tilldgnat sarskild fokus pa fragor i anslutning till
strategi avseende ndrliggande nya produkter och
tjanster samt tillvaxtmojligheter inom Bolagets
verksamhetsomraden.

KOMMITTEER FOR REVISIONS-

OCH ERSATTNINGSFRAGOR

Bolaget har inte nagra sarskilda kommittéer for
revisions- och ersattningsfragor. Mot bakgrund
av bolagets storlek och verksamhetens omfatt-
ning har styrelsen inte inrdttat nagra kommittéer
utan bedomt att detta bor beslutas av styrelsen i
sin helhet och att detta kan ske utan oldgenhet.
Bolagets revisor rapporterar saledes till hela sty-
relsen om iakttagelser fran granskningen samt
beddémning av bolagets interna kontroll.

POTENTIELLA INTRESSEKONFLIKTER

Det saknas potentiella intressekonflikter hos
medlemar av styrelse och ledningsgrupp avseen-
de deras skyldigheter gentemot bolaget och deras
privata eller andra utomstdende intressen.
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LEGALA FRAGOR
OCH OVRIG INFORMATION

ASSOCIATIONSFORM M M

United Media Sweden AB (publ) bildades i Sverige
den 31 maj 2006 och registrerades hos Bolags-
verket den 7 juli 2007. Bolaget dr publikt (publ).
Bolagets stiftare dr Svenska Standardbolag AB.
Bolagets verksamhet dr att bedriva forsdljning

av telecomtjanster, mediaproduktion, system-
utveckling samt konsulting inom media och
telecomindustrin, broadcasting, dga och forvalta
fast och 10s egendom samt darmed forenlig
verksamhet.

United Media Sweden AB (publ) etablerades som
ett aktiebolag och bedriver verksamheten under
denna associationsform, vilken regleras av Ak-

tiebolagslagen (2005:551). United Media Sweden

AB (publ):s organisationsnummer ar 556706-8720.

Styrelsens sdte dr Stockholms kommun. Huvud-
kontorets adress dr: United Media Sweden AB
(publ), Box 7066, SE-103 86 Stockholm Bestksad-
ress ar Timmermansgatan 35, Stockholm.

FORSAKRINGSSITUATION

United Media har ett forsakringsskydd hos
Chartis omfattande egendomsforsakring,
avbrottsforsakring, verksamhets- och produkt-
ansvarsforsakring, rattsskyddsforsakring samt
ansvarsforsakring for styrelseledamoterna.

Styrelsens beddmning dr att Bolaget har ett
tillfredstallande forsdakringsskydd av erforder-
lig omfattning med hdnsyn till i verksamheten
uppkommande risker. Ingen del i verksamheten
inom bolaget bedéms vara av sadan karaktdr att
forsakringsskydd inte kan erhallas pa rimliga
villkor.

IMMATERIELLA RATTIGHETER

Bolaget dger samtliga rattigheter och varumarken
som anvdnds i verksamheten. Bolaget har rdtten
till domdnnamnen www.happybingo.com www.
minbingo.com, www.lyckobingo.com, www.
lyckocasino.com och www.carolascasino.com
vilka anvdnds aktivt i verksamheten. Dartill har
Bolaget dven registrerat domdnnamnet www.
unitedmedia.se, och ytterligare ett antal doman-
namn.

Bolaget dr inte beroende av patent for sin verk-
samhet.

RATTSLIGA FORFARANDEN OCH
SKILJEFORFARANDEN

Vare sig United Media eller nagot av dess dot-
terbolag dr inte part i ndgon tvist, rattegang eller
skiljedomsforfarande. Bolagets styrelse har ej
heller kinnedom om nagot som skulle kunna
foranleda nagra skadestandsansprak eller kunna
foranleda framtida processer.
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FINANSIELL
INFORMATION
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Verksamheten i United Media har bedrivits sedan
2007. Den finansiella information som aterges
nedan ar hamtad ur bolagets arsredovisningar
for aren 2009, samt 2010 och 2011. Informationen
ar en del av memorandumet som helhet och ska
saledes lasas tillsammans med 6vrig information
i memorandumet. Den historiska informationen
har granskats av bolagets revisorer. Arsredovis-
ningarna ar upprattade enligt arsredovisningsla-
gen samt uttalanden och allmdnna rad fran
Bokfoéringsnamnden. Ndr allmdnna rad fran Bok-
foringsnamnden saknats har vagledning hamtats
fran Redovisningsradets rekommendationer och
itillampliga fall fran uttalanden av FAR SRS.

INFORLIVADE DOKUMENT

AVSEENDE FULLSTANDIG HISTORISK
FINANSIELL INFORMATION

Fullstandig historisk finansiell information
inforlivas genom hdnvisning. I de drsredovis-
ningar som inforlivas via hanvisning (se nedan)
ingar revisionsberdttelser for den via hanvisning
inforlivade finansiella informationen och redo-
visningsprinciper:

Bolagets finansiella rapporter har upprattats i en-
lighet med Arsredovisningslagen och Bokférings-
namndens allmanna rad. Inférlivade dokument
skall l1dsas som en del av memorandumet. Via
hdnvisning inférlivade dokument finns tillgang-
liga pa bolagets kontor: United Media Sweden AB
(publ), Timmermansgatan 35, Stockholm samt pa
bolagets hemsida www.unitedmedia.se

Arsredovisningar inforlivade via hinvisning:
Arsredovisning 2011 United Media Sweden AB
(publ) med org nr 556706-8720

Arsredovisning 2010 United Media Sweden AB
(publ) med org nr 556706-8720

Arsredovisning 2009 United Media Sweden AB
(publ) med org nr 556706-8720

Foljande dokument kan visas upp under den
period registreringsdokumentet omfattar med
angivande av om det handlar om papperskopia
eller elektroniskt format:

« Stiftelseurkund

« Alla rapporter, brev, historisk finansiell
information och andra handlingar som
utfardats av sakkunnig pa bolagets begdran
och som ingari eller hdanvisas till i registre-
ringsdokumentet

Historisk finansiell information for bolaget
eller den koncern dar bolaget ingar for de
tre senaste rakenskapsaren fore det ar som
omfattas av registreringsdokumentet.

KOMMENTARER TILL FINANSIELL INFORMATION
Under perioden 1 juli 2007 till 31 december 2009
har United Media befunnit sig i en uppstarts- och
utvecklingsfas som delvis har himmats av det
faktum att bolagets samarbetspartner, till-

lika plattformsleverantor, gick samman med en
annan aktor varvid styrelsen beslutade att de
historiska investeringar som United Media gjort
skulle skrivas ned av forsiktighetsskal.

I samband med att bolagets tekniska leverantor St
Minver 2010 flyttade sin verksambhet till Gibraltar
fran Malta migrerade United Media bolagets
spelare fran verksamheten i www.minbingo.com
till en av bolagets andra sajter, www.happybingo.
com.

Efter arsskiftet 2009/2010 har styrelsen fattat be-
slutet att arbeta med fler varumarken dn tidigare,
for att pa detta satt oka stordriftsférdelarna och
varumarkespenetrationen, nagot som kortsik-
tigt medfort kostnader for bolaget men som i
efterhand gynnat United Media. Bland annat har
bolaget fatt en starkare férhandlingsposition
gentemot leverantorer och affilliates, men United



Media kan dven arbeta med ett mindre antal olika
kampanjer vilket dr betydligt mer kostnadsef-
fektivt.

Under 2011 uppgick United Medias intakter till
5826 Tkr, med ett positivt rorelseresultat pa 104
Tkr. Periodens resultat blev emellertid negativt,
minus 800 Tkr som en f6ljd av en initial skattebe-
lastning for koncernens maltesiska dotterbolag. I
och med att 2011 var det forsta aret som de malte-
siska dotterbolagen redovisade vinst slar skatte-
belastningen hart. Moderbolaget kan emellertid
tillgodagora sig denna i framtiden och avrakna
denna mot utdelningar vilket gor att kommande
ars skatter blir betydligt lagre. Kassaflodet var
under aret positivt vilket visar pa de kortsiktigt
negativa effekterna av de kraftiga investeringar
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som United Media gor i en konsoliderad mark-
nad. Under 2010 redovisade United Media en
omsdttning om 1 213 Tkr med ett negativt resultat
om I 472 Tkr som foljd av den omorganisation
som foljde av att bolagets teknikleverantoér Boss
Media slog ihop sin verksamhet med St Minvers
ndtverk GTECHG2. I samband med detta flyttade
United Media all spelverksamhet till Gibraltar.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Rdkenskaperna avseende United Media Sweden
AB (publ) for rakenskapsaren 2009-2011 dr upp-
rittade i enlighet med Arsredovisningslagen och
Bokféringsnamndens allmdnna rad.



United Media AB | Listningsmemorandum | juli 2012

RESULTATRAKNINGAR

Koncernen* 2012-01-01 2011-01-01 2010-01-01 2009-01-01
(SEK) -2012-03-31 -2011-12-31 -2010-12-31 -2009-12-31
Rorelsens intdkter

Nettoomsattning 1701727 5826 490 1213 372 2772 992
Ovriga externa intakter 20 000 ¢} 360 750 o
Summa Rorelsens intdkter 1721727 5 826 490 1574 122 2772992
Rorelsens kostnader

Ovriga externa kostnader -585 435 -4 353 454 -1958 521 -8 037 440
Personalkostnader -226 043 -319 532 -641 807 -108 731
Avskrivningar/nedskrivningar av materiella

och immateriella tillgangar 261876 1357273 443956 405003
Summa Rorelsens kostnader -1 073 354 -5 722 537 -3 044 284 -8 551174
RORELSERESULTAT 648 373 103 953 -1 470 162 -5 778 182
Resultat fran finansiella poster

Resultat fran andelar i koncernforetag o o o -2 607 243
Ranteintakter 147 784 503 19 969
Rantekostnader -58 539 -375 665 -1496 -6 960
Summa Finansiella poster 89 245 -375 162 -1 477 -2 613 234
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER 737 618 -271 209 -1471639 -8 391 416
Skatt pa periodens resultat -443 -529 010 [¢) o
PERIODENS RESULTAT 737 175 -800 219 -1 471639 -8 391 416

* FOr 2009 respektive 2010 redovisas endast resultatet fér moderbolaget dd detta bar alla kostnader samt fakturerade ut intdkterna

for koncernens rérelsedrivande dotterbolag pa Malta.

Under posten Ovriga externa kostnader har under det sista kvartalet 2011 kostnadsférts 1000 000 SEK avseende marknadsfé-
ringsdtgdrder. Dessa kostnader har betalt sedan tidigare, i form av en riktad nyemission till Aggregate Media, i form av en riktad
nyemission till kursen 1.50 SEK. marknadsf6ringsdtgdrderna har kostnadsforts i samband med att de utnyttjats samt ndr bolaget

erhdllit avrdkning fran Aggregate Media avseende utnyttjat annonsutrymme.

Skatten pa periodens resultat dr hdnforlig till verksamheten i United Medias maltesiska dotterbolag. Bolagets nominella skattesats
pd Malta uppgdr till 35 procent, ett belopp som under férutsdttning att vinster delas ut till moderbolaget kan komma att sjunka till

fem procent. Den eventuella reduktionen kommer att ske under dret efter det att det skattskyldiga bolaget erlagt skatten.



FINANSIELLA MAL

TILLVAXT

United Medias mal dr att uppna en omsattnings-
tillvaxt som Overstiger branschens genomsnitt-
liga tillvaxt pa de marknader dar United Media
finns representerat.

MARGINAL

United Medias mal dr att varje ny satsning,
endera i form av en sajt eller ett nytt sprak som
lanseras i framtiden skall redovisa en positiv
rorelsemarginal inom en period av 12 till 24 ma-
nader efter etableringen.

Det langsiktiga malet dr att bolaget skall uppna
en rorelsemarginal om 20 procent. Tidpunkten
forinfriandet av detta mal dr framst beroende
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av i vilken takt expansionen fortsatter. Som en
f6ljd harav kommer United Medias rorelsemar-
ginal under de ndrmaste aren att understiga

det langsiktiga malet. Malet ar emellertid att
expansionen skall ske med positiv rorelsemargi-
nal i United Media varje verksamhetsar fran och
med dr 2012.

SOLIDITET OCH VINSTMARGINAL

United Media soliditet skall langsiktigt 6verstiga
60 procent. Vidare skall Bolagets vinstmarginal
over en konjunkturcykel uppga till 10 procent.
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BALANSRAKNINGAR

KONCERNEN"

(SEK) 2012-03-31 2011-12-31 2010-12-31 2009-12-31

TILLGANGAR
Anldggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar 5684 606 6 003 555 955 816 1200 000

Summa Immateriella anliggningstillgangar 5684 606 6 003 555 955 816 1200 000

Materiella anlidggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer A1 1692 6 695 1697

Summa materiella anldggningstillgangar 441 1692 6 695 11697

Finansiella anldggningstillgdngar
Andra langsiktiga fordringar o o 21873 27923
SUMMA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 5685 047 6 005 247 984 384 1239 620

OMSATTNINGSTILLGANGAR

Fordringar 1028309 1300 735 2 038 527 4 081687
Forskott leverantorer 848 024 848 024 o o
Forutbetalda kostnader och 24 026 24 000 o o
upplupna intdkter

Summa fordringar 1900 359 2172759 2 038 527 4 081687
Kassa och bank 157 831 78 423 15 649 3556
SUMMA OMSATTNINGSTILLGANGAR 2 058 190 2251182 2 054 176 4 085243
SUMMA TILLGANGAR 7 743 237 8 256 429 3 038 560 5324 863

* FOr 2009 respektive 2010 redovisas endast balansrikningen for moderbolaget dd detta bar alla kostnader samt fakturerade ut
intdkterna for koncernens rérelsedrivande dotterbolag pd Malta.



BALANSRAKNINGAR
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*
KONCERNEN

(SEK) 2012-03-31 2011-12-31 2010-12-31 2009-12-31
EGET KAPITAL,

AVSATTNINGAR OCH SKULDER

Bundet eget kapital

Aktiekapital 665 406 665 406 616 362 590 857
Bundna reserver o o o o
Summa Bundet eget kapital 665 406 665 406 616 362 590 857
Pagaende ej registerad emission o o [¢) o
Overkursfond 20 066 165 20 066 165 18 795 008 17 917 213
Balanserat resultat -19 412 062 -18 607 892 -16 924 007 -8 532 592
Periodens resultat 737 176 -800 219 -1 471 640 -8 391416
Summa Fritt eget kapital 1391279 658 054 399 361 993 205
Summa eget kapital 2 056 685 1323 460 1015 723 1584 062
Avsdttningar

Uppskjuten skatteskuld 395185

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 1522 556 1448 528 2 022 837 3740 801
Aktuella skatteskulder 132 691 135 646 o o
Ovriga skulder 1986 823 2786 774 o o
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 1649 295 2562 022 o o
Summa Kortfristiga skulder 5291365 6 932 970 2 022 837 3 740 801
SUMMA EGET KAPITAL,

AVSATTNINGAR OCH SKULDER 7 743 235 8 256 430 3 038 560 5324 863

* For 2009 respektive 2010 redovisas endast balansrdkningen for moderbolaget dd detta bar alla kostnader samt fakturerade ut
intdkterna for koncernens rérelsedrivande dotterbolag pa Malta.

Efter utgdngen av det forsta kvartalet 2012 har Pelarhuset KB och Simplexity Holding AB Gkat sina innehav i en riktad emission
med vardera 666 666 aktier genom kvittning av fordringar om 1 200 0oo SEK. Den riktade emissionen dr dnnu inte registerad hos

Bolagsverket.
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Per den 31 december 2011 hade United Media
Sweden AB (publ) skattemdssiga underskott om
15 435 018 SEK. Ett varde pa dessa forutsatter
skattepliktiga intakter i United Media Sweden AB
(publ) varfor dessa inte bokforts som en tillgang.
I dag bedoms intdkterna i United Media Sweden
AB (publ) huvudsakligen av komma fran skat-
tefria utdelningar fran koncernens maltesiska
dotterbolag.

KOMMENTARER TILL RESULTATRAKNINGAR
Bolaget har varit verksamt sedan 2008 och har
nu, efter vissa problem som numera ar fullt
avvecklade och efter avslutat kompletterande
forvarv, en vinstgivande verksamhet som i sin
nuvarande omfattning under 2012 berdknas
omsatta cirka 8 Mkr med god l16nsamhet. Bolagets
spelplattform fungerar vdl och inget ytterligare
direkta personalbehov férutses. United Media
har under 2011 genomfort ett attraktivt forvarv
som trefaldigade bolagets omsdttning.

De tillfoérda verksamheterna bestar huvudsak-
ligen av de tva bingosajterna, www.minbingo.
com samt www.lyckobingo.com vilka aterfinns
pa samma plattform som den dar United Media
redan var verksamt. Detta har vid integrationen
inneburit stora direkta synergier utan tillkom-
mande personalbehov.

Omsattning saval som lénsamhet berdknas stiga
isnabb takt dven under kommande ar. Férutom
organisk tillvaxt kan dven ytterligare forvarv bli
aktuella framéver. United Media dr i och med de
redan genomforda forvarven den fjarde storsta
bingoaktdren i Sverige.

INVESTERINGAR

Investeringarna liksom verksamheten i 6vrigt
har finansierats genom eget kapital, banklan
samt konvertibellan.

Under den period som avses i avsnittet "Finan-
siell information” har investeringarna huvud-
sakligen avsett det férvarv som United Media-
koncernen genomfdrde genom sitt maltesiska
dotterbolag Gaming United Limited ddr ett
forvarv skedde av bingosajterna www.minbingo.
com, www.lyckobingo.com och www.lyckoca-
sino.com fran Keynote Media Groups dotterbolag
PSI Bingo Ltd. De nu forvarvade spelsajterna har
gjort att koncernen omsatter nirmare 200 Mkr
brutto pa onlinebingo och casinomarknaderna,
omkring fyra gdnger sa mycket som bolaget om-
satte 2010. De forvdrvade sajterna genererar i dag
ett betydande manatligt speloverskott som till-
sammans dr ungefdr fyra ganger sa stort som det
som United Medias sajt www.happybingo.com
genererar. Forvarvet skedde i slutet av februari
2011 och har sedan start visat betydande effekter i
koncernens resultatrakning.

United Media-koncernen har inget bindande
atagande om framtida investeringar, men avser
att aktivt soka efter mojliga forvarvsobjekt inom
samma natverk.



NYCKELTAL
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(SEK) Q12012 201 2010 2009
Rorelsemarginal (%) 37,71 % 1,78 % Neg Neg
Soliditet (%) 26,56 % 16,03 % 33,43 % 29,74 %
Réntabilitet pa eget kapital, % 43,63 % -68,42 % -113,21 % -175,1 %
Resultat per aktie, kronor 0,04 -0,04 -0,08 -0,42
Eget kapital per aktie, kronor 0,10 0,07 0,05 0,08

DEFINITIONER NYCKELTAL
Rorelsemarginal

Soliditet

Réantabilitet pa eget kapital
Resultat per aktie, kronor
Eget kapital per aktie, kronor

Rorelseresultat i procent av omsdttningen

Eget kapital i procent av balansomslutningen
Resultat efter skatt dividerat med genomsnittligt eget kapital
Resultat efter skatt dividerat med genomsnittligt antal aktier

Eget kapital dividerat med antal utestdende aktier
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KASSAFLODESANALYSER

*
KONCERNEN

2012-01-01 2011-01-01 2010-01-01 2009-01-01
(SEK) -2012-03-31 -2011-12-31 -2010-12-31 -2009-12-31
DEN LOPANDE VERKSAMHETEN 735 338 558 295 -1 471640 -5784 173
Justering for poster som inte ingdr i kassaflodet 265 320 527 928 443 956 -2202 240
Betald skatt o 20 685 -17 256 6
Kassafléde fran den I6pande verksamheten fére 1000 658 1106 908 -1 044 940 -7 986 407
férandring av rorelsekapital
Kassafléde fran forindring av rorelsekapital
Forandring av kortfristiga fordringar 253 726 -3153 717 2169 090 4373 697
Forandring av leverantorsskulder o -62 554 o -245 978
Férandring av kortfristiga skulder -1174 482 7 417 923 -1717 963 227 005
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 79 902 5308 560 -593 813 -3 631683
INVESTERINGSVERKSAMHETEN
Investeringar i Immateriella anlaggningstillgdngar o -7 841638 -194 770 -974 450
Investeringar i finansiella anldggningstillgangar o [¢) 6 050 o
Kassafléde fran Investeringsverksamheten o -7 841638 -188 720 -974 450
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN
Nyemission o 1320 201 903 299 5 425 623
Upptagna lan o 1275 341 -108 674 -1149 952
Kassaflode fran Finansieringsverksamheten o 2 595 542 794 625 4 275 671
Arets kassaflode 79 902 62 464 12 092 -330 462
Likvida medel vid periodens borjan 78 424 16 122 3556 335504
Kursdifferens -495 -162 1 -1486
LIKVIDA MEDEL VID PERIODENS SLUT 157 831 78 424 15 649 3556

* FOr 2009 respektive 2010 redovisas endast kassaflodesanalysen for moderbolaget dd detta bar alla kostnader samt fakturerade ut
intdkterna for koncernens rérelsedrivande dotterbolag pd Malta.



VERBAL REDOGORELSE FOR

FINANSIELLA RESURSER

FOr 2009 redovisade United Media storre
utbetalningar dn inbetalningar, fraimst som en
effekt av att bolaget samarbetspartner, St Minver,
relokaliserade sin verksambhet till Gibraltar fran
Malta. Under 2010 viande bolaget trenden och
redovisade ett litet, men likval positivt kassa-
flode framforallt som en effekt av att en hardare
kostnadskontroll sattes in och att en nyemission
genomfordes i syfte att starka United Medias
position pa marknaden for onlinebingo.

Under 2011 upptogs dels ett konvertibelt forlags-
1an, dels ett banklan i syfte att forvarva inkrams-
forvdrvet av verksamheten i PSI Bingo LTD, med
bland annat sajterna www.lyckobingo.com samt
www.minbingo.com, enligt vilket United Media
fram till och den 28 februari 2013 erldgger en
rorlig ersattning baserat pa de totala fakturer-
bara intdkterna, sa kallad ("Partner Share” enligt
manadsrapport fran St Minver), hanforliga till
den kopta kundstocken, for nar uppgaende till 30
procent. Under perioden 1 september 2012 till och
med den 28 februari 2013 uppgar detta belopp till
20 procent for att darefter helt upphora. Verksam-
heten bidrar i dag till koncernens resultat och till
dess positiva kassaflode, vilket kommer att 6ka

i takt med att de rorliga ersdttningarna sjunker
enligt ovanstdende avtal.

en befintliga likviditeten dr enligt bolagets be-
domning tillracklig for att tacka bolagets lopande
kostnader under den narmaste tolvmanaderspe-
rioden samt for att verkstdlla bolagets organiska
expansionsplaner. Det dr bolagets beddmning

att kapitalet som bolaget forfogar dver skall vara
tillrackligt for att ta bolaget till saval ett positivt
resultat som positivt kassaflode.

Styrelsens ordférande Hans Liljeblad har atagit
sig att lana ut likvida medel som ska tacka upp
for eventuell likviditetsbrist i bolagets I6pande
verksamhet som kan uppsta i Bolaget under som-
maren/hdsten 2012
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TENDENSINFORMATION

Vad gdller de senast mest betydande tenden-
serna avseende kostnader och forsdljning under
perioden efter senaste bokslutet foljer bolagets
verksamhet fastlagd budget.

UTDELNINGSPOLITIK

United Media har valt att inte faststdlla kvantita-
tiva finansiella mal foér bolagets utdelningspoli-
tik. Emellertid dr det styrelsens avsikt att pa sikt
foresla utdelningar om United Media framtida
resultatutveckling, efter beaktande av bolagets
finanspolicy, har utdelningsbara medel sasom
styrelsen bedomer det. Under den period som av-
ses i avsnittet "Finansiell information” har ingen
utdelning skett.

PERSONAL

Bolaget hade under 2011 i snitt en heltidsanstalld
(kvinna) tillika verkstallande direktor. Ovriga
tjanster har kopts pa konsultbasis. Styrelsen
bestar vid tidpunkten av detta memorandums
utfirdande av fyra medlemmar.

RORELSEKAPITALFORKLARING

Styrelsen beddmer att United Media-koncernen i
dagslaget forfogar over ett tillrackligt rorelsekapi-
tal for att under den kommande tolvmanaderspe-
rioden fullgdra bolagets betalningsforpliktelser
nar de forfaller till betalning.

FRAMTIDA KAPITALBEHOV

Styrelsen for United Media gér bedomningen den
nuvarande kassan dr tillracklig for att fullfolja
den uppsatta tillvaxtplanen. Skulle marknaden
komma att avmattas kan bolaget komma att
utvecklas i en langsammare takt dn beraknat.

Det kan innebdra att vissa av aktiviteterna enligt
tillvaxtplanen kan komma att senareldggas men
styrelsen beddmer att det inte skall finnas ett be-
hov av att under den kommande tolvmanaderspe-
rioden genomfora nagon kapitalanskaffning givet
attinga storre forvarvsmojligheter uppstar.
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EGET KAPITAL OCH SKULDER* NETTOSKULDSATTNING*
(SEK) 2012-03-31 (SEK) 2012-03-31
Kortfristiga skulder 5291 365 Kassa och bank 157 831
Mot borgen o Ovriga likvida medel 1900 358
Mot sdkerhet o Latt realiserbara vardepapper o
Blancokrediter [o) Summa likviditet 2 058 189
Summa kortfristiga skulder 5291 365

Kortfristiga finansiella fordringar o
Langfristiga skulder Kortfristiga bankskulder o
Mot borgen 2396 404 Kortfristig del av langfristiga skulder o
Mot sdkerhet o Andra kortfristiga skulder 5291365
Blancokrediter o Summa kortfristiga skulder 5291 365
Summa langfristiga skulder 2396 404

Kortfristig nettoskuldsdttning
Eget kapital Langfristiga bankskulder o
Aktiekapital 665 406 Emitterade obligationer o
Reservfond o) Andra langfristiga lan 395185
Fritt eget kapital 1391279 Summa langfristiga skulder 395 185
Summa eget kapital 2 056 685

NETTOSKULDSATTNING 3 628 361
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 7743 235

*Efter den 31 mars har styrelsen med stod av bemyn-

*Efter utgdngen av det forsta kvartalet 2012 har Pelar- digande frdn bolagsstimman 2011 fattat beslut om en

huset KB och Simplexity Holding AB Gkat sina innehav kvittningsemission av 1 333 332 aktier till en teckningskurs
i en riktad emission med vardera 666 666 aktier genom om 0,90 SEK. Av dessa tecknar sig Simplexity Holding for
kvittning av fordringar om 1 200 000 SEK. Den riktade 666 666 aktier och Pelargon AB for 666 666 aktier. Dessa
emissionen dr dnnu inte registerad hos Bolagsverket. hade fordringar pd bolaget till ett sammanlagt belopp om

1200 000 kronor vilka nu kvittas mot aktier i sin helhet.
Dessa hade fordringar pd bolaget till ett ssmmanlagt
belopp om 1 200 000 kronor vilka nu kvittas mot aktier Som en direkt effekt av detta sd minskar United Medias
i sin helhet. nettoskuldsdttning med 1 200 000 kronor.

Som en effekt av detta 6kar United Medias egna kapital
med 1200 000 kronor.



FRAMTIDSUTSIKTER

Nedanstdende uttalanden om framtidsutsikter

dr gjorda av styrelsen for United Media och ar
baserade pa nuvarande och historiska marknads-
forhallanden. Ifragavarande uttalanden dr val un-
derbyggda, men ldsaren bor vara val uppmdrksam
pa att dessa liksom alla framtidsbedémningar ar
forenade med osdkerhet.

For rakenskapsaret 2012 prognostiserar United
Media en omsdttning om 8 ooo tkr, och 8 800 tkr
for rakenskapsaret 2013 beroende pa hur stort an-
tal sajter som bolaget kan forvantas komma for-
vdrva under kommande dr. Marginalen férvdntas
vara positiv genom att bolaget nu uppnatt en sa
pass stor kundbas att denna tdcker de kostnader
som verksamheten for med sig.

KOMMANDE FINANSIELLA RAPPORTER
Halvarsrapport, avseende det forsta halvaret
2012, 27 augusti 2012

Rapport avseende tredje kvartalet 2012,
28 november 2012

Bokslutskommuniké 2012,
26 februari 2013

REDOVISNINGS- OCH

VARDERINGSPRINCIPER

ALLMANNA UPPLYSNINGAR

Arsredovisningen har upprattats enligt arsre-
dovisningslagen och Bokféringsnamndens all-
madnna rad, rekommendationer samt uttalanden
fran Bokfoéringsnamnden. For de fall allmant rad
saknas for en for foretaget vasentlig fraga har
vagledning hamtats fran Redovisningsradets
rekommendationer samt for uttalanden fran dess
akutgrupp.

Fordringar har varderats till det det lagsta av
anskaffningsvardet och det belopp varmed de
beraknas bli reglerade. Ovriga tillgangar, skulder
samtavsdttningar har vdrderats till anskaffnings-
vdrdet om annat ej anges.
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Fordringar och skulder i utlandsk valuta har
vdrderats till balansdagens kurs. Kursvinster och
kursforluster pa rorelsefordringar och rorelse-
skulder redovisas i finansiella poster.

FORDRINGAR
Fordringar har upptagits till det belopp med
vilket de berdknas inflyta.

SKATTER

Redovisade inkomstskatter innefattar skatt som
skall betalas eller erhallas avseende aktuellt ar,
samtjusteringar avseende tidigare ars aktuella
skatt och forandringar i uppskjuten skatt.

KONCERNREDOVISNING

REDOVISNINGSPRINCIPER

Vid upprattande av koncernredovisning har
vigledning inhamtats fran Redovisningsradets
rekommendation RR 1:00.

Koncernredovisningen omfattar de foretag i
vilket moderforetaget direkt eller indirekt har in-
flytande mer dn halften av rosterna for samtliga
andelar, eller pa annat sitt bestammande infly-
tande enligt ARL 1:4. Dotterféretagens resultat
ingar i koncernens resultat fran forvarvstidpunk-
ten fram till och med det att det avyttras.

KONSOLIDERINGSMETOD
Koncernredovisningen har upprattats enligt
forvarvsmetoden.

Vid férvarvsmetoden betraktas ett foretags
forvarv av ett dotterbolag som en transaktion
varigenom moderbolaget indirekt forvarvar dot-
terbolagets tillgangar och ¢vertar dess skulder.
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MAZARS

REVISIONSBERATTELSE

Till &rsstimman i United Media Sweden AB
Org.nr. 556706-8720

Rapport om arsredovisningen och koncernredovisningen

Jag har reviderat arsredovisningen och koncernredovisningen for United Media Sweden AB for ar
2011.

Styrelsens och verkstillande direktorens ansvar for drsredovisningen och koncernredovisningen

Det #r styrelsen och verkstillande direktdren som har ansvaret for att uppritta en arsredovisning och
koncernredovisning som ger en réttvisande bild enligt &rsredovisningslagen och for den interna kontroll
som styrelsen och verkstillande direktdren bedémer &r nddvéndig for att upprétta en arsredovisning och
koncernredovisning som inte innehaller vésentliga felaktigheter, vare sig dessa beror pa oegentligheter
eller pa fel.

Revisorns ansvar

Mitt ansvar 4r att uttala mig om &rsredovisningen och koncernredovisningen péa grundval av min
revision. Jag har utfért revisionen enligt International Standards on Auditing och god revisionssed i
Sverige. Dessa standarder kriver att jag foljer yrkesetiska krav samt planerar och utfor revisionen for
att uppné rimlig sikerhet att arsredovisningen och koncernredovisningen inte innehéller vésentliga
felaktigheter.

En revision innefattar att genom olika tgérder inhdmta revisionsbevis om belopp och annan
information i &rsredovisningen och koncernredovisningen. Revisorn véljer vilka atgirder som ska
utforas, bland annat genom att bedéma riskerna for vasentliga felaktigheter i &rsredovisningen och
koncernredovisningen, vare sig dessa beror pa oegentligheter eller pa fel. Vid denna riskbedémning
beaktar revisorn de delar av den interna kontrollen som #r relevanta for hur bolaget upprittar

" arsredovisningen och koncernredovisningen for att ge en réttvisande bild i syfte att utforma
granskningsatgérder som r indamalsenliga med hénsyn till omstdndigheterna, men inte i syfte att géra
ett uttalande om effektiviteten i bolagets interna kontroll. En revision innefattar ocksa en utvérdering av
andamalsenligheten i de redovisningsprinciper som har anvints och av rimligheten i styrelsens och
verkstillande direktSrens uppskattningar i redovisningen, liksom en utvérdering av den 6vergripande
presentationen i arsredovisningen och koncernredovisningen.

Jag anser att de revisionsbevis jag har inhdmtat &r tillrickliga och &ndamalsenliga som grund for mina
utta]andenzﬁ
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IMAZARS

Uttalanden

Enligt min uppfattning har &rsredovisningen och koncernredovisningen upprittats i enlighet med
arsredovisningslagen och ger en i alla visentliga avseenden réttvisande bild av moderbolagets och
koncernens finansiella stillning per den 31 december 2011 och av dessas finansiella resultat och
kassafldden for aret enligt Arsredovisningslagen. Forvaltningsberittelsen ar forenlig med
arsredovisningens och koncernredovisningens Gvriga delar.

Jag tillstyrker déirfor att drsstimman faststdller resultatrdkningen och balansrakningen for moderbolaget
och for koncernen.

Rapport om andra krav enligt lagar och andra forfattningar

Ut6ver min revision av arsredovisningen och koncernredovisningen har jag &ven reviderat forslaget till
dispositioner betraffande bolagets vinst eller forlust samt styrelsens och verkstéllande direktorens
forvaltning for United Media Sweden AB for ar 2011.

Styrelsens och verkstillande direktorens ansvar

Det #r styrelsen som har ansvaret for forslaget till dispositioner betrdffande bolagets vinst eller forlust,
och det r styrelsen och verkstillande direktéren som har ansvaret for férvaltningen enligt
aktiebolagslagen.

Revisorns ansvar

Mitt ansvar &r att med rimlig sékerhet uttala mig om forslaget till dispositioner betraffande bolagets
vinst eller forlust och om forvaltningen pa grundval av min revision. Jag har utfort revisionen enligt god
revisionssed i Sverige.

Som underlag for mitt uttalande om styrelsens forslag till dispositioner betrdffande bolagets vinst eller
forlust har jag granskat om forslaget &r forenligt med aktiebolagslagen.

Som underlag fér mitt uttalande om ansvarsfrihet har jag utdver min revision av &rsredovisningen och
koncernredovisningen granskat visentliga beslut, atgirder och forhallanden i bolaget for att kunna
bedéma om nagon styrelseledamot eller verkstillande direktSren 4r ersittningsskyldig mot bolaget. Jag
lhar #ven granskat om nagon styrelseledamot eller verkstillande direkt6ren pa annat sétt har handlat i
strid med aktiebolagslagen, arsredovisningslagen eller bolagsordningen.

Jag anser att de revisionsbevis jag inhémtat &r tillréickliga och 4ndamalsenliga som grund f6r mina
uttalanden. : )

Uttalanden

Jag tillstyrker att arsstdimman disponerar vinsten enligt forslaget i férvaltningsberéttelsen och beviljar
styrelsens ledaméter och verkstillande direktSren ansvarsfrihet for rakenskapséret.

ikael Fredstrand
Auktoriserad revisor

: EMBER
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KOMPLETTERANDE

INFORMATION

VASENTLIGA AVTAL
Bolaget har endast ingdtt avtal som, med hdnsyn
till Bolagets verksamhet, ar av normal karaktar.

Av de avtal som United Media-koncernen har
tecknat ar det viktigaste inkramsforvarvet av
verksamheten i PSI Bingo LTD, med bland annat
sajterna www.lyckobingo.com samt www.min-
bingo.com, enligt vilket United Media fram till
och den 28 februari 2013 erldgger en rorlig ersatt-
ning baserat pa de totala fakturerbara intdkterna,
sa kallad ("Partner Share” enligt manadsrapport
fran St Minver), hanforliga till den kdpta kund-
stocken, for ndr uppgdende till 30 procent. Under
perioden 1 september 2012 till och med den 28
februari 2013 uppgar detta belopp till 20 procent
for att darefter helt upphora.

ANLAGGNINGSTILLGANGAR AV

VASENTLIG BETYDELSE

Bolaget dger inga anldggningstillgangar av va-
sentlig betydelse utover bolagets domaner vilket
redogors for nedan.

LEASADE TILLGANGAR
Bolaget har inga leasade tillgangar.

NARSTAENDE TRANSAKTIONER

United Media har inte beviljat 1an till eller stallt
garantier eller borgensforbindelser till férman for
styrelsens ledamoéter, ledande befattningshavare
eller koncernens revisorer.

Ingen av styrelseledamoterna, de ledande
befattningshavarna eller revisorerna har, direkt
eller indirekt, haft utbyte av affarstransaktioner
genomfdrda av bolaget under innevarande raken-
skapsar vilka varit ovanliga till sin karaktar eller
vad avser villkoren.

Under perioden 1 januari 2009 till och med 31
december 2011 har Dynlio AB, deldgt av Marcus
Ossiann, fakturerat United Media Sweden AB
(publ) 310 ooo SEK avseende teknisk utvardering
av kopte sajter samt arbete med den tekniska
plattformen for www.hembingo.com. Fakture-
ringen har skett till marknadsmassiga villkor.

Under perioden 1 januari 2009 till och med 31
december 2011 har KLA Legal HB, deldgt av Hans
Liljeblad samt Advokatfirman Liljeblad & Co AB,
fakturerat United Media Sweden AB (publ) 343
799 SEK for reseutldgg, juridiska konsultarvode
avseende forvdrv av inkramet i PSI Bingo LTD,
Malta samt bolagets nyemissioner samt konver-
tibellan. Faktureringen har skett till marknads-
massiga villkor.

LONER OCH ERSATTNINGAR TILL

STYRELSE, LEDANDE BEFATTNINGSHAVARE
SAMT REVISORER

Lon till VD utgar under 2012 med 50 ooo kronor
per manad. Lonenivan skall justeras arligen fran
och med 1 januari ar 2012. Uppsagningstid ar sex
manader fran VDs och sex manader fran Bolagets
sida.

For styrelseledamoter som ar verksamma i Bo-
laget utgdr inget styrelsearvode for innevarande
rakenskapsar. Styrelsens ordférande kommer
att foreslas erhalla ett styrelsearvode om tva
prisbasbelopp for innevarande ar och ordinarie
ledamoter som kommer att erhalla ett prisbasbe-
lopp vardera for innevarande ar.

Revisorarvoden for 2012 kommer att betalas
enligt godkand rakning
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BOLAGSORDNING

Aktuell bolagsordning for United Media Sweden
AB (publ), organisationsnummer, 556706-8720,
som antogs vid bolagsstimma 2010-07-09

§ 1 FIRMA
Bolagets firma dr United Media Sweden AB (publ).

§ 2 STYRELSENS SATE
Styrelsen har sitt sdte i Stockholms kommun,
Stockholms ldn.

§ 3 VERKSAMHET

Bolaget skall bedriva verksamhet genom att
bedriva forsdljning av telecomtjanster, mediapro-
duktion, systemutveckling samt konsulting inom
media och telecomindustrin, broadcasting, dga
och forvalta fast och 16s egendom samt ddrmed
forenlig verksamhet.

§ 4 AKTIEKAPITAL
Aktiekapitalet utgor lagst 500 ooo kronor och
hogst 2 000 0oo kronor.

§ 5 AKTIEANTAL
Antalet aktier skall vara ldgst 19 000 000 stycken
och hogst 76 000 000 stycken aktier.

§ 6 AKTIESLAG
Aktierna skall kunna utges i en serie. En aktie
medfor en (1) rost.

§ 7 STYRELSE OCH REVISORER

Styrelsen skall besta av lagst tre och hogst nio
ledamoter med hogst fem suppleanter. Ledamoter
och suppleanter vdljs arligen pa arsstdmma for
tiden intill slutet av nasta arsstimma.

En till tva revisorer, med eller utan revisors-
suppleant eller ett registrerat revisionsbolag
skall viljas till revisor pa arsstimma. Uppdraget
som revisor gdller till slutet av den drsstimma
som halls under det fjarde rakenskapsaret efter
revisionsavtalet.

§ 8 KALLELSE TILL BOLAGSSTAMMA
Kallelse till drsstamma samt till extra bolags-
stamma dar fraga om dndring av bolagsordning-

en kommer att behandlas skall utfardas tidigast
sex och senast fyra veckor fore stimman. Kallelse
till annan extra bolagsstamma skall utfardas
tidigast sex och senast tva veckor fore stimman.

Kallelse skall ske i Post & Inrikes tidningar samt i
Svenska Dagbladet.

§ 9 ROSTRATT OCH ANMALAN OM SAMT

RATT TILL DELTAGANDE | BOLAGSSTAMMA

Vid bolagsstimman far varje rostberdttigad

rosta for fulla antalet av vederborande dgda och
foretradda aktier utan begransning i rostetalet.
ROstratt vid stamman har de som vid stammotill-
fallet ar infoérda bolagsstammoaktieboken fem
vardagar fore stimman samt via fax, brev eller
e-post i forvag har anmalt sig till stimman senast
klockan 12.00 den dag som anges i kallelsen till
stamman.

Sistnamnda dag far inte vara séndag, annan all-
man helgdag, 16rdag, midsommarafton, julafton
eller nyarsafton och inte infalla tidigare dn femte
vardagen fore stamman.

§ 10 FULLMAKTSINSAMLING

Styrelsen far samla in fullmakter pa bolagets
bekostnad enligt det férfarande som anges i 7 kap
4§ andra stycket Aktiebolagslagen (2005:551).

§ 11 ARSSTAMMA
Arsstimma halls arligen inom sex manader efter
rakenskapsarets utgang.

§ 12 AVSTAMNINGSFORBEHALL

Bolagets aktier skall vara registrerade i ett
avstamningsregister enligt lagen (1998: 1479) om
kontoforing av finansiella instrument.

§ 13 RAKENSKAPSAR
Rakenskapsar ar o1or - 1231.
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SKATTEFRAGOR

Nedan féljer en sammanfattning av de skatteregler
som enligt nu gdllande svensk skattelagstiftning
kan aktualiseras vid handel med aktier i Bolaget.
Sammanfattningen vdnder sig till fysiska och
juridiska personer, som dr obegrdnsat skattskyldiga
i Sverige, om inte annat anges, och dr endast avsedd
som allmdn information. Sammanfattningen inklu-
derar inte vdrdepapper som innehas som ndrings-
betingade andelar eller lagertillgangar i ndrings-
verksambhet eller som innehas av handelsbolag. Den
skattemdssiga behandlingen av varje enskild fysisk
eller juridisk person beror pa dennes specifika situa-
tion. Sdrskilda skattekonsekvenser som inte finns
beskrivna nedan kan aktualiseras. Varje aktiedgare
i Bolaget bor ddrfor radfraga skatteradgivare betrdf-
fande de skattekonsekvenser som kan uppkomma i
varje enskilt fall. Bolaget tar ej pd sig ansvaret for
att innehalla kdllskatt.

FYSISKA PERSONER

Kapitalvinster pa svenska marknadsanslutna
aktier beskattas med 30 procent i inkomstsla-
get kapital. Uppkommer kapitalforluster pa
svenska marknadsanslutna aktier beaktas hela
forlusten forutsatt att forlusten kan kvittas mot
kapitalvinst pa aktier och andra aktiebeskat-
tade vardepapper. I andra fall medges avdrag
med 70 procent av forlusten i inkomstslaget
kapital. Avdraget maste utnyttjas samma ar som
forlusten uppkommit. Uppkommer underskott
iinkomstslaget kapital medges reduktion fran
skatt pa inkomst av tjanst- och naringsverksam-
het samt fastighetsskatt. Reduktion medges med
30 procent av underskott upp till 100 0oo SEK och
darutover med 21 procent. Utdelning pa aktier i
svenska marknadsanslutna aktiebolag beskattas
med 30 procent i inkomstslaget kapital for perso-
ner hemmahdrande i Sverige.

JURIDISKA PERSONER

Juridiska personer beskattas foér utdelningar och
kapitalvinster i inkomstslaget naringsverksam-
het, med en statlig inkomstskatt om 28 procent.
Avdrag for kapitalforlust vid avyttring av aktier
som innehas som kapitalplacering far dras av
endast mot kapitalvinster vid avyttring av aktier
och andra deldgarratter. Kvarstaende kapitalfor-

lust far kvittas mot motsvarande kapitalvinster
under senare ar. Prelimindrskatt for utdelning
innehalls inte for svenska juridiska personer. Sar-
skilda regler galler for naringsbetingade andelar.

AKTIEAGARE SOM AR BEGRANSAT
SKATTSKYLDIGA

For aktiedgare utan skatterdttslig hemvist i Sve-
rige som erhaller utdelning fran svensk juridisk
person innehalls normalt kupongskatt. Sarskilda
regler galler dock for utdelning pa naringsbe-
tingade aktier. Skattesatsen dr 30 procent. Denna
skattesats dr dock i allmdnhet reducerad genom
skatteavtal som Sverige ingatt med andra lander
for undvikande av dubbelbeskattning. Kupong-
skatten innehalls av VPC vid utdelningstillfal-
let. Om aktierna dr forvaltarregistrerade svarar
forvaltaren for skatteavdraget. Aktiedgare och
innehavare av teckningsratter som ar begransat
skatteskyldiga i Sverige och som inte bedriver
verksamhet fran fast driftstdlle i Sverige beskat-
tas normalt inte i Sverige for kapitalvinster vid
avyttring av aktier och teckningsrdtter. Aktied-
gare eller innehavare av teckningsrdtter kan dock
bli foremal for beskattning i sin hemviststat. En-
ligt en sdrskild regel kan fysiska personer som ar
begransat skattskyldiga i Sverige bli foremal for
kapitalvinstbeskattning vid avyttring av bland
annat svenska aktier om de vid ndgot tillfalle un-
der det kalenderar da avyttring skett eller under
de foregaende tio kalenderaren varit bosatta eller
stadigvarande vistats i Sverige. Tillaimpligheten
av regeln dr dock i flera fall begransad genom
skatteavtal.



RISKFAKTORER

Ett antal riskfaktorer kan ha en negativ inverkan pa
verksamheten i Bolaget. Det dr ddrfor av stor vikt
att beakta relevanta risker vid sidan av Bolagets
tillvixtmdjligheter. Andra risker dr férenade med
den aktie som beskrivs i detta. Nedan beskrivs
riskfaktorer utan inbordes ordning och utan ansprak
pa att vara heltdckande. Samtliga riskfaktorer kan
av naturliga skdl inte beskrivas utan att en samlad
utvdrdering av 0vrig information i memorandum
tillsammans med en allmdn omvdrldsbeddmning
har gjorts.

KORT HISTORIK

Bolaget bildades 2006. Bolagets kontakter med
savdl kunder som leverantorer ar relativt nyetab-
lerade. Avdenna anledning kan relationerna
vara svarare att utvardera och kan paverka de
framtidsutsikter som Bolaget har.

FINANSIERINGSBEHOV OCH KAPITAL

Bolagets snabba expansion och offensiva mark-
nadssatsningar innebar 6kade kostnader for Bola-
get. En forsening av marknadsgenombrott pa nya
marknader kan innebdra resultatférsamringar.
Det kan inte uteslutas att Bolaget i framtiden kan
behova anskaffa ytterligare kapital. Bolaget kan
heller inte garantera att eventuellt ytterligare
kapital kan anskaffas.

NYCKELPERSONER OCH MEDARBETARE
Bolagets nyckelpersoner har en stor kompetens
och lang erfarenhet inom Bolagets verksamhets-
omrade. En forlust av en eller flera nyckelper-
soner kan medfora negativa konsekvenser for
Bolagets verksamhet och resultat.

KONKURRENTER

En del av Bolagets konkurrenter ar multinatio-
nella foretag med stora ekonomiska resurser.
En omfattande satsning och produktutveckling
fran en konkurrent kan medfora risker i form av
forsamrad forsdljning. Vidare kan foretag med
global verksamhet som i dagsldget arbetar med
ndrliggande omrdden bestamma sig for att etable-
ra sig inom Bolagets verksamhetsomrade. Okad
konkurrens kan innebdra negativa forsaljnings-
och resultateffekter for Bolaget i framtiden.
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KONJUNKTURUTVECKLING

Externa faktorer sasom tillgang och efterfragan
samt lag- och hogkonjunkturer kan ha inver-
kan pa rorelsekostnader, forsaljningspriser och
aktievdrdering. Bolagets framtida intdkter och
aktievardering kan bli paverkade av dessa fakto-
rer, vilka star utom Bolagets kontroll.

VALUTARISKER

Externa faktorer sasom inflations-, valuta- och
ranteférandringar kan ha inverkan pa rorelse-
kostnader, forsaljningspriser och aktievdrdering.
Bolagets framtida intdkter och aktievdrdering
kan bli paverkade av dessa faktorer, vilka star
utom Bolagets kontroll. En stor del av forsalj-
ningsintakterna kommer att inflyta i Euro och
SEK. Valutakurser kan vdsentligen forandras.

MARKNADSTILLVAXT

Bolaget planerar att expandera kraftigt under de
kommande aren dels genom att 6ka marknadsan-
delarna i de ldnder ddr Bolaget redan har etablerat
sigioch dels genom att etablera sig i nya lander.
En etablering i nya lander och regioner kan med-
fora problem och risker som ar svara att férutse.
Vidare kan etableringar férsenas och darigenom
medfora intdktsbortfall.

En snabb tillvixt kan dven innebdra att Bolaget
gOr forvdrv av andra foretag. Uteblivna synergief-
fekter och ett mindre lyckosamt integreringsar-
bete kan pdverka savdl Bolagets verksamhet som
resultatet pa ett negativt satt. En snabb tillvaxt
kan medfora problem pa det organisatoriska
planet. Dels genom svarigheter att rekrytera ratt
personal, dels genom att en snabb expansion kan
medfora problem for organisationen.

INGEN TIDIGARE OFFENTLIG

HANDEL MED AKTIEN

Bolagets aktie har inte varit féremal for officiell
handel pa en reglerad marknad tidigare. Det ar
darfor svart att forutse vilken handel och vilket
intresse som Bolagets aktie kommer att fa. Om
en aktiv och likvid handel inte utvecklas eller
blir varaktig sa kan det medfora svarigheter for
aktiedgare att sdlja sina aktier. Det finns ocksa en
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risk att marknadskursen avsevart kan skilja sig
fran kursen i detta erbjudande.

KURSVARIATIONER

Det finns en risk att aktiekursen genomgar stora
variationer i samband med en introduktion pa en
listad marknad. Kursvariationer kan uppkomma
genom stora forandringar av kop- och sdljvo-
lymer och behover inte nddvandigtvis ha ett sam-
band med Bolagets varde. Kursvariationerna kan
paverka Bolagets aktiekurs negativt.

LEGALA OCH POLITISKA RISKER

MONOPOLMARKNAD

I skrivande stund ar det ej klarlagt huruvida de
statliga monopolen strider mot EG-ratten. Skulle
samstammighet rada om att monopolen inte
strider mot EG-rdtten kan koncernen komma

att paverkas negativt da denna samstammighet
skulle gdlla inom hela EU. EU-kommissionen
hariett flertal lander pabdrjat undersokningar
om huruvida de nationella lagstiftningarna ar
forenliga med EG-rdtten.

LEGALA ASPEKTER KRING SPELVERKSAMHET
Poker-, kasino-, bingo- och oddsverksamhet ar
ide flesta lander reglerat i lag och spelverksam-
het och ar ofta tillstandpliktig eller underkastad
olika begransningar. FOr internetbaserade spel-
verksamheter rader osdkerhet om vilket lands
lag som ska tillimpas da verksamheten ofta kan
hdrledas till flera jurisdiktioner. Spellagstiftning
ar ofta inte sarskilt anpassad till verksamhet pa
Internet. Lagstiftningen rérande spel via Internet
ar inom manga jurisdiktioner under utredning
och lagstiftningen kan komma att dndras i
framtiden.

I slutet av det tredje kvartalet 2011 ratificerade
Europaparlamentet Danmarks nya spellagstift-
ning som gor att landet fran och med den 1
januari 2012 infoér krav pa spellicenser for de
operatorer som dr verksamma i landet.

Danmark dr en relativt stagnerande marknad dar
landets storsta aktor, det statliga spelmonopo-
let endast har en kundbas pa drygt halv miljon
kunder.

En motsvarande lagindring pa den svenska
marknaden kan medfora en forsamrad legal
situation for spelbolag, men styrelsen for United
Media bedomer inte denna risk som 6verhdng-
ande.

SPELBEROENDE

Det finns exempel pa personer som, efter att ha
drabbats av spelberoende, staimmer spelbolag for
orsakande av missbruk. Aven om United Media
skulle motsatta sig sadana eventuella ansprak
kan det komma att ge upphov till legala kostna-
der och ett minskat fértroende for Bolaget och/
eller dess dotterbolag. Detta kan i forlangningen
paverka United Media negativt.

LICENSER/VASENTLIGA AVTAL

I United Media onlineverksamhet agerar bolaget
delvis under Boss Medias och St Minvers licenser.
Det finns inga garantier for att United Media-
koncernen kommer att kunna behalla erforder-
liga licenser och tillstand, vilket kan komma att
paverka verksamheten och resultatet negativt.
Saledes dr United Media beroende av avtal Boss
Media och St Minvers och dess underleveranto-
rer. Uppsagning av avtalet skulle kunna paverka
koncernens verksamhet och resultat negativt.
Relationerna med St Minver ar emellertid mycket
goda och detta foretag har vid flera tillfallen valt
attanvanda United Medias sajter for att lansera
nya plattformar, produkter och utseenden pa saj-
terna. Utéver detta har United Media-koncernen
genom sitt maltesiska dotterbolag egna licenser
av klass I1I och klass IV varfor styrelsen gor be-
domningen att ett avbrutet samarbete med nagon
av ovanstdende aktorer inte skulle komma att
leda till annat dn kortsiktigt negativa effekter.
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CYKLISK VERKSAMHET

Sa gott som samtliga aktorer redovisar ett om-
sattningstapp i sin omsattning under juli och au-
gusti manad, motsvarande omkring tio procent.
Forklaringen anses bero pa semestertider. Da
United Media har for avsikt att i framtiden verka
pa flera nationella marknader bedémer United
Medias styrelse att konjunkturutvecklingen i nd-
got enskilt land inte kommer att ha en betydande
paverkan pa Bolagets ekonomi.

KONKURRENS

United Media konkurrerar med befintliga och
mer etablerade underhallningsprodukter och
tjanster. Bolagets framgang kommer att styras

av bland annat sin formaga att forbdttra sina
produkter och férnya sin produktportfolj. Om Bo-
laget inte gor detta kan den harda konkurrensen
gora att United Media marknadsandelar snabbt
tas over av andra aktorer.



UNITED MEDIA

United Media Sweden AB (publ)
Box 7066
SE-103 86 Stockholm
Email: info@unitedmedia.se
Hemsida : www.unitedmedia.se
Telefon: 08-55 11 89 57
Telefax: 08-55 11 89 47

LAYOUT: PRESENS.NU
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