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VD HAR ORDET

Vid tiden fér denna nyemission ar Cefour i ett lage som foretaget inte varit i pa mycket lange. Efter hart och entraget arbete
har Cefour tidigare i hostas avslutat den féretagsrekonstruktion som inleddes for ett ar sedan. Arbetet med att I6sa gamla
problem har 6ver tid ersatts av framatblickande aktiviteter med tillvaxt och I6nsamhet som framsta mal. Efter ackordsbeslutet
och nedskrivning av bolagets skulder &r nyemissionens syfte att sékra drift och skapa férutsattningar fér utékade ambitioner

nér det galler férsaljning och nya samarbeten.

Under det senaste halvaret har ett antal strategiska beslut
tagits och aktiviteter genomférts. | augusti beslutade Cefours
aktiedgare pa en extra bolagsstamma om en majlig breddning
av verksamheten. Tidigare under sommaren ingicks en princip-
Overenskommelse om férvarv av 51 procent av kapital och
roster i livsmedels- och restaurangforetaget Health & Passion
AB. Detta forvarv har i skrivande stund inte annu genomforts,
med hanvisning till fortsatt informationsinhdmtning. Bolaget

har vidare skapat ett nytt varumarke menat f6r en breddad
verksamhet, Selected By Glass, samt kdpt loss de fullstdndiga
rattigheterna fér varumarket Easy Wine Glass. Den internatio-
nella narvaron har starkts genom att en ny samarbetspartner pa
den spanska marknaden erhallits samt kontrakt med ledande
arenaaktor i Skottland tecknats genom befintlig partnerstruktur i
Storbritannien.

[ tillagg till dessa nya initiativ och samarbeten &r arbetet fér
narvarande fokuserat pa att bearbeta existerande och nya kunder
for att 6ka forséljiningen, samt att férbattra marginalstrukturen

i bolagets produkt genom dels forbattrad kvalitet pa ramaterial
samt férhandling med leverantérer for att uppna forbattrade
ramaterialpriser.

I slutdndan ar det hart och fokuserat arbete som galler for att

na framgang, nagot som gallt for Cefour den senaste tiden

och kan forvantas kréavas aven framat. Bolagets produkter och
erbjudanden roner stort intresse bade i Sverige och internationellt,
och att nu fokusera pé forséljining och tillvéxt &r av storsta vikt

for att fortsatta pa den inslagna vagen enligt gallande strategi.

Det ska dock inte uteslutas att det kommer krévas resurser

och investeringar i ytterligare konceptutveckling och relations-
byggande.

P

Det ar darfor gléadjande att kunna meddela att den forestdende
nyemissionen ar helt sékerstalld, dels genom teckningsférbindels-
er fran styrelsen och ett antal storre aktiedgare, dels fullt garant-
erad for kvarvarande andel.

Jag sjélv tillsammans med styrelsen blickar framéat med tillforsikt
och optimism. Vi valkomnar Er att foljia med pa Cefours fortsatta
resal

Henrik Sundewall

Verkstéallande direktor
Cefour Wine & Beverage Partihandel AB (publ)

ERBJUDANDET | SAMMANDRAG

Teckningskurs
Teckningstid

Antal erbjudna B-aktier.............................
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Emissionsbelopp

Bolagsvardering, pre money

0,42 kronor per unit
8 — 22 december 2015

..................................................................................... 304 386 712
.................................................................................... 152 193 356



VERKSAMHET

Historik och nulage

Cefour startade med en idé om att férenkla hanteringen vid utskénkning
av alkoholhaltiga drycker utan att gora avkall p& dryckesupplevelsen, vilket
vanligtvis &r fallet da man dricker ur traditionella engéngsglas.

Bolaget marknadsfor och saljer sedan 2010 produkter som tillverkas i
egen anlaggning i Ahus, Skane. Produktutbudet har hittills bestatt av
drickfardiga engéngsglas som &r forfylida med olika sorters vin, och
Bolaget har produktionsmgjlighet att leverera fardigfylida glas med &ven
helt andra sorters icke kolsyrad dryck.

Bolagets sa kallade "prefilled”-koncept har mottagits mycket val i flera
forsaljningsled, bade fran aterforséljare och fran slutkonsument.

Den érliga omséttningen har sedan starten varierat men trendmassigt
Okat. Under 2014 foll &rsomséttningen primart baserat pa upplevda
kvalitetsproblem, sdsom upplevd begransning i lagringstid.

Idag far ségas att Bolaget héller en tydlig och bra kvalitet i sitt produkt-
erbjudande, med tydlighet som skapar rimliga férvantningar i samtliga
led. Denna tydlighet fran Bolagets sida leder i sin tur till god férutséttning
for tillvaxt och ytterligare forséljning baserat pa marknadsforstéelse kring
forpackning, lagrings- och héllbarhetstid samt Gvriga leveransvariabler.

Diverse produktionstester har under 2015 gjorts for att utvardera reell
majlighet att fylla Bolagets forpackningar med annan dryck, ndgot som
varit lyckosamt och skapar god forutséttning for framtida produkt-
erbjudanden.

Produktion

Bolaget har en proprietar anlaggning for glasproduktion samt fylining- och
forslutning av glas i Ahus, Skane. Processerna beskrivs i en film pa& Bolag-
ets hemsida: www.cefourwine.com

Bolagets anlaggning har stor produktionskapacitet och beddms inte be-
héva vasentliga investeringar for att ansenligt kunna 6ka dagens produk-
tionsnivaer.

Sedan anlaggningen togs i drift, under 2010, har flera férbattringar gjorts.
Ytterligare maskininvesteringar beddéms inte som nédvandiga i nulaget
med nuvarande produktionskaraktar. Vid ansenligt 6kade produktionsniv-
aer eller produktionsforandringar baserat pa positiva marknadsmassiga
villkor kan sédsom alltid i en produktionsanlaggning forandringar behéva
ske, med investeringar som foljd.

Bolagets produktionsanlaggning har kapacitet for produktion av produkter
med bade egna varumérken saval som externa kunders varumarken (s k
Private Labels).

Marknad

o
Marknad & malgrupp
Under 2015 har malgrupper och marknader genomlysts, vilket legat
till grund foér en uppdaterad affarsplan och forsaljningsstrategi, i syfte

att uppna okade forsaliningsvolymer utan egen kostsam férséljnings-
organisation narvarande pa samtliga marknader.

Huvudsaklig fragestalining kring kundnytta har varit: For vem gor
produkt(-erna) industriell skillnad i s&val hanterings- séval som ur
ekonomiskt perspektiv.

Detta marknadsnara forhaliningssétt indikerar tydligt fljande fokus-
omraden:

Arenor & storre konserthus: For stdrre arenor (bade sport- och musik) &r
kringtjanster en viktig inkomstkalla, och samtidigt finns det ofta tids-
massiga begransningar/mojligheter att servera dryck, t.ex. i pauser men
aven pga. av evenemangens karaktér. Stdrre arenor och driftsbolag réknar
serveringstjanst i sekunder, vilket indikerar behov av snabba och tids-
effektiva Idsningar i serveringsledet.

Festivaler: Aven for festivaler &r kringtjénster en viktig inkomstkalla och d&
sarskilt mat och dryck. Har ar tidsaspekten i serveringségonblicket inte
alltid det centrala men daremot hantering av disk- och avfallshantering. For
festivaler galler ofta, precis som for arenor, vissa restriktioner avseende risk



for att glas och bestick kan anvandas otillborligt eller kunna tillfoga skada,
vilket stérker Bolagets erbjudande av den mjukplastprodukt som redan
finns tillganglig.

Catering & eventbolag: Tillfalliga serveringslésningar som Bolagets forfyllda
glas eftersoks i manga avseenden for catering- & eventbolag, och da
primért i miljder dar glas-, spill- samt diskproblematik uppstar. Detta
marknadssegment &r stort om &n att respektive aktor ofta har en mindre
marknadsandel i en likaledes ofta fragmenterad marknad.

Detaljhandel: | Bolagets hemmamarknad, Sverige, ar detaljhandeln starkt
reglerad avseende forsaljning av alkohol, varvid detaljhandelsmarknaden
i Sverige i viss man far anses styrd och begrdansad. Samma marknads-
situation géller &ven for flera andra lander och marknader, medan det
istallet ser annorlunda ut i vissa évriga lander och marknader. Med detta
som grund anses detaljhandel som ett viktigt marknadssegment, med
visst geografiskt urval.

Geografiska aspekter: Bolaget har inte valt att begransa sin marknad-
spotential geografiskt. Istallet beddmer Bolaget sig ha distributions- och
leveransmojlighet i princip globalt, sa lange transport kan ske under de
foreskrivna regler som Bolaget har och tillhandahaller.

Produktutveckling

Det finns flertalet idéer kring nya utféranden och paketeringar avseende
Bolagets erbjudande. | bjart kontrast stér det produktionsekonomiska,
dvs mélet att skapa skalférdelar och tydliga produktionsmarginaler. Detta
har foranlett Bolaget att vara tydliga i samtliga tester av nya utféranden

sé till vida att 1) varje ny produkt skall ha férutsattning att produceras i
befintlig produktionsanldggning, samt 2) varje ny produkt skall ha en tydlig
malgrupp och marknadspotential.

Bolaget kan indikativt darmed séga att juicer (utan fruktkott), vatten,
fardigblandade drinkar samt sprit, utdver de vinprodukter som redan finns
i produktportfélien, ar att betrakta som majliga nya produktbreddningar for
Bolagets samtliga marknader.

Bolaget avser inte att utveckla nya férpackningslosningar, med storre
investeringar som konsekvens for dess mojliggérande, annat &n vid tydlig
och bekraftad marknadsacceptans.

Konkurrenssituation

Bolaget agerar i nuléaget primért inom den marknad som kallas "187
ml”-marknaden, vilken primart bestar av producenter som producerar sé&
kallade kvartsflaskor (d.v.s. % av en hel flaska vin, normalt innehallande
750 ml). Producenter inom detta segment &r traditionellt sett forhalina till
glas, men plastférpackningar har blivit ett 6kande inslag i marknadsmixen.
Fardigfyllda glas &r det farre som producerar om an att efterfragan ar
Okande, varvid det ur konkurrenssituation bér némnas producenter sdsom
Copa di Vino, StackWine, Wine Innovations, Zips och Singlz.

Ur ett PR-massigt perspektiv bor anges Copa di Vino som framgangsrik
konkurrent, da detta bolag vid mer an ett enskilt tillfélle varit deltagare i det
uppskattade TV-formatet "Shark Tank”. Ur ett mer kommersiellt pers-
pektiv bér Bolagets eget erbjudande med dess férdelar noteras, varvid ett
mer jamstallt konkurrensférhallande far anses gélla, da samtliga namnda
konkurrenter ar forhallandevis unga bolag.

Cefour Wine & Beverage Partihandel AB (publ)
Stuvaregatan 1, 296 35 Ahus
www.cefourwine.com
info@cefourwine.com



